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Calismada, Adana’nin UNESCO yaratici sehirler agi kapsaminda “Gastronomi sehri”
olarak secilme ihtimalini ortaya koymak hedeflenmektedir. Veri toplama yontemi olarak
gorisme formu kullanilmigtir. Aragtirmanin evrenini Adana’da turizm ve yiyecek igecek
sektorli igerisinde yer alan kurum ve kuruluslarda galisan bireyler olusturmaktadir.
Orneklem grubunu, kartopu ornekleme yontemiyle secilen, Adana’da faaliyet alanlari
turizm ve yiyecek igecek sektorii olan kurum ve kuruluslarda gastronomi turizmine yonelik
calisan bireylerden arastirmaya katilmaya goniilli olanlar arasindan 19 katilimer
olusturmaktadir. Goriigmeler 30 Nisan ile 20 Mayis 2021 tarihleri arasinda e-postalar ve
telefon goriismeleri araciligryla gergeklestirilmistir. Verilerin ¢dziimlenmesinde betimsel
analiz kullanilmigtir. Tiim katilimcilar UNESCO yaratict sehirler agi hakkinda bilgi
sahibidir. Adana, gastronomi sehri olmak i¢in 2019 yilinda basvuru yapmis ancak
secilememistir, 2021 yili basvurusu i¢in hazirlanilmaktadir. Adana gastronomi turizmi
acisindan zengin mutfak kiiltliriine sahip olmakla birlikte bu alanda gergeklestirilen
faaliyetlerle de one ¢ikmaktadir. Adana kebap 6zellikle tanitilan yerel yiyecekler arasinda
yer almaktadir.

Abstract
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* Sorumlu Yazar

In the study, it is aimed to reveal possibility of Adana being selected as "Gastronomy city"
within scope of UNESCO creative cities network. Interview form was used as data
collection method. Population of research consists of individuals working in institutions,
organizations in tourism and food-beverage sector in Adana. The sample group consists of
19 participants who volunteers to participate in research, individuals who work for
gastronomy tourism in institutions, organizations in tourism and food and beverage sector
in Adana, selected by snowball sampling method. Interviews were conducted between 30
April-20 May 2021 via e-mails and phone calls. Descriptive analysis was used to analyze
the data. All participants know UNESCO creative cities network. Adana applied to be
gastronomy city in 2019 but wasn't selected, it is being prepared for 2021application. Adana
not only has rich culinary culture in gastronomic tourism, but also stands out with the
activities carried out. Adana kebab is one of the most popular local foods.
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GIRIS
Aragtirmanin bu bdliimiinde oncelikle problem ifadesine yer verilmektedir. Ardindan ¢aligmanin amacindan

bahsedilmektedir. Daha sonra aragtirmada cevabi aranan aragtirma sorulari ifade edilmektedir. Arastirmanin kapsami

ve onemi ile ilgili bilgiler verildikten sonra arastirmanin sinirliliklar ile ilgili boliim sonlandirilmaktadir.
Arastirma Problemi

Turizm, iilkelere ekonomik katkilar saglayan, alternatif tiirlerle ortaya ¢ikan ve siirekli gelisim gosteren bir sektor
haline gelmistir. Gastronomi turizmi de bu alternatif tiirlerden birini olugturmaktadir. Yemek yeme eylemi her zaman
turizm hareketinin igerisinde olsa da gastronominin gelisimine paralel olarak gastronomi turizmi farkli bir seyahat
motivasyonu olarak ortaya ¢ikmaktadir. Insanlarin fizyolojik ihtiyaglarni karsilamaktan &tesini ifade eden,
sosyallesme, farkli lezzetleri ve kiiltiirleri deneyimleme ihtiyacina da karsilik gelen gastronomi, iilke ve bolgelerin
turizmden kendilerine pay alma amaglar1 dogrultusunda 6nemli bir arag gorevi de gérmektedir. Ulkeler veya bolgeler,
kiiresel 6lgekte taninirlik kazanma, siirdiiriilebilir yerel bolgeler ve iiriinler olusturma ve uzun vadede bu alandan
ekonomik kazang saglama gibi amaclar dogrultusunda gastronomi turizmi potansiyelini ortaya ¢ikarma ve gelistirme
yoluna gitmektedirler (Serceoglu, Boztoprak & Tirak, 2016, s. 95; Giilen, 2017, s. 32; Turan & Akogul, 2019, s.
371).

Gastronomi turizmi, temel seyahat motivasyonunu yasanilan yerden farkli bir yere ait lezzetleri deneyimleme,
tiriinlerin iiretim yerlerini gezme veya bir sefin hazirladig1 yemegi tatma gibi unsurlardan olugsmaktadir. Gastronomi
turizmi kapsaminda pek ¢ok etkinlige yer verilebilmektedir. Sarap ve zeytinyagi gibi iirlinlerin iiretim yerlerinin
gezilmesi, seflerin hazirladigi 6zel yemeklerin tadimlar1 ve gastronomi festivalleri s6z konusu etkinliklere 6rnek
olarak verilebilmektedir. Ulkeler gastronomi turizm potansiyelini giiclendirmek veya cesitlendirmek amaciyla bu
etkinliklerden faydalanmaktadir. Boylelikle gastronomi turizmi ile tilkelerin taninirhi@r artmakta, ekonomik faydalar
saglanmakta, farkli gelir kaynaklar1 olusmakta ve yerel iiriinlerin siirdiiriilebilirligi ile yerel kalkinma da miimkiin
olabilmektedir (Lin, Pearson & Cai, 2011, s. 31; Sarusik & Ozbay, 2015, s. 267). Bu noktada s6z konusu bu
faydalarin saglanmasinda ve gastronomi turizminin etkinliginin olusmasinda olduk¢a Onemli katkilar saglayan

UNESCO vyaratici sehirler ag1 dikkat gekmektedir.

Yaratic1 sehirler agi, 2014 yilinda UNESCO tarafindan olusturulan ve sehirlerin siirdiiriilebilir kalkinmalarini
saglamay1 hedefleyen bir programdir. Bu amagcla sehirleri farkli temalar altinda se¢mektedir. UNESCO tarafindan
yaratici sehirler agina se¢ilmek sehirlere 6nemli katkilar saglamaktadir. Gastronomi sehri temasi dikkate alinarak
orek vermek gerekirse, sehrin yerel 6zelliklerinin korunmasi, siirdiiriilebilirligin saglanmasi, diinya g¢apinda
taninirlik kazanma gibi faydalar s6z konusu olmaktadir. Bu durum iilkeleri ve kentleri gastronomi turizmi anlaminda
gelistirmekte ve yerel degerlerini koruma amacindan yola ¢ikarak bu alanda yapilan basvuru sayisimi da

arttirmaktadir (Xiaomin, 2017, s. 59-60).

UNESCO yaratici sehirler agina Tiirkiye’den Gaziantep, Hatay ve Afyonkarahisar se¢ilmistir. Bu ii¢ sehrin ortak
Ozelliginin tarihsel silirecte ev sahipligi yaptiklart medeniyetlerin ¢esitliligi ile yasanan kiiltiirel etkilesimler ve
Anadolu topraklarinin sundugu iiriin zenginligi oldugu dikkat ¢gekmektedir. Dolayisiyla bu sehirler, zengin ve kokli
mutfak kiiltiirlerine sahip olmalar1 ile bilinmektedirler. Bu agidan bakildiginda Tirk mutfaginin sahip oldugu

bolgesel mutfak kiltiirt ¢esitliligi de dikkat gekmektedir. Farkli bolgelerden aga katilan bu sehirlerin ortak 6zellikleri
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zengin mutfak kiiltiirtine sahip olmalaridir. Buradan hareketle Tiirkiye’de bu aga katilma olasilig1 yiiksek pek cok

sehir bulunmaktadir. S6z konusu bu sehirlerden birisinin de Adana olmas1 miimkiindiir.

Adana, Tiirkiye’nin niifus agisindan altinc1 biiyiik sehri olup tarim, ticaret ve turizm bakimindan zengin bir sehir
olarak bilinmektedir. Cukurova olarak ifade edilen verimli arazilerin yer aldig1 bolgenin merkezinde yer alan Adana,
tarihsel siirecinde bulundugu konum itibariyla pek ¢ok medeniyete ev sahipligi yapmis ve ticaret yollarinin {izerinde
olmas1 nedeniyle de kiiltiirel etkilesimler igerisinde yer almistir. S6z konusu bu etkilesimler ve koklii tarihsel siireg
tarim ve hayvanciliga yatkin cografi kosullar ile birlestiginde zengin bir mutfak kiiltiiriiniin olusmasini saglamstir.
Adana, yoresel tiriin cesitliligine sahip olma, gesitli gastronomi temal1 festivaller diizenleme, farkli gastronomi
rotalart igerisinde yer alma gibi durumlar dikkate alindiginda 6nemli bir gastronomi turizmi destinasyonu olarak ifade

edilmektedir (Balli, 2016, s. 5; Karaca & Yildirim, 2020, s. 42).

Adananin sahip oldugu zengin mutfak kiiltiirii ve gastronomi turizmi potansiyeli UNESCO yaratici sehirler agina
gastronomi temasi altinda dahil olabilecegini gosterir niteliktedir. Adana’nin daha 6nce Tiirkiye’den bu aga dahil
olan Gaziantep ve Hatay sehirlerine benzer dzellikler gostermesi ve bu sehirlere olan yakinligi ile ayni1 gastronomi
rotalar1 igerisinde yer aliyor olmasi, aga katiliminin diisiiniilmesi secenegini kuvvetlendirmektedir. Buradan hareketle
bu calismada Adana’nin UNESCO yaratici sehirler agina gastronomi temast altinda dahil olabilme durumunu

degerlendirmek hedeflenmektedir.
Arastirmanin Amaci

UNESCO Yaratici Sehirler ag1 2014 yilinda kurulan ve sehirleri gesitleri kriterlere gore farkli tema gruplari altinda
secen bir olusumdur. Yaratici sehirler aginda sehirler; film, edebiyat, miizik, gastronomi, zanaat ve halk sanatlari,
tasarim ve medya olmak {izere 7 tema basligindan birine se¢ilebilmektedir. UNESCO yaratici sehirler agi kapsaminda
“Gastronomi Sehri” olarak secilmek sehre, hem uluslararasi diizeyde taninirlik kazandirmakta hem de sehrin
gastronomi turizmine Onemli katkilar saglamaktadir. Buradan hareketle bu g¢alismada Adana’mn UNESCO

gastronomi sehri olabilme durumunu ortaya koymak hedeflenmektedir.
Aragtirmanin alt amaglari ise su sekildedir:

e UNESCOQ’ya “Gastronomi Sehri” olarak bagvuru yapilmasi durumunda kimlerin gérev aldigini/alacagim
ortaya koymak,
e Adana’nin gastronomi sehri olarak secilmesinin sehre saglayacagi avantajlari ortaya koymak,

e Adana’nin gastronomi turizmini gelistirmek i¢in neler yapilabilecegini belirlemektir.
Arastirma Sorulari
Arastirmada cevaplari aranacak sorulara asagida yer verilmistir.

AS:: Adana i¢cin UNESCO yaratic1 sehirler agina “gastronomi” temasi kapsaminda basvuru kimler tarafindan

yapilmaktadir?

[k arastirma sorusunu sormaktaki amag¢, Adana’nin gastronomi sehri olarak secilmesi amaciyla kimlerin gorev
aldigimi, hangi kuruluslarin bu alanda calistigin1 ortaya ¢ikarmaktir. Bu soruya verilecek yanitla birlikte, ¢aligma

sonucunda kimlere onerilerde bulunulacag belirlenmis olacaktir.

AS;: Adana’da gastronomi turizminin gelistirilmesi i¢in yapilmasi gerekenler nelerdir?
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Ikinci arastirma sorusu, Adana’nin gastronomi turizmi igin yapilan uygulamalarda hangi noktalarda eksiklik
oldugunu ve bunlarin nasil gelistirilmesi gerektigini belirlemek amaciyla sorulmustur. Bu soruya alinan yanitla

birlikte Adana’nin gastronomi turizminin gelistirilmesi ile ilgili onerilerde bulunmak miimkiin olacaktir.
Arastirmanin Kapsami ve Onemi

Aragtirmanin 6nemini alanyazin agisindan ve uygulama agisindan olmak iizere iki boyutta ifade etmek
miimkiindiir. Arastirmada Adana’nin  UNESCO “gastronomi sehri” olma durumunu ortaya koymak
hedeflenmektedir. Bu amag¢ dogrultusunda aragtirmaninin kavramsal ¢ergevesini gastronomi turizmi, Adana
gastronomi turizmi ve mutfak kiiltiirii ile UNESCO yaratict sehirler aginin gastronomi temast olusturmaktadir.
Alanyazinda Adana’nin UNESCO gastronomi sehirleri kapsaminda incelendigi herhangi bir c¢aligmaya
rastlanmamistir. Arastirmanin bu agidan alanyazina katki saglayacagi diistiniilmektedir. Ayrica Adana gastronomi
turizmi ile UNESCO “gastronomi sehri” olma arasindaki baglantiy1 inceleyen bir ¢alismaya rastlanmamistir. Adana
gastronomi turizmi ile ilgili ¢aligmalar; tur rotalar1 (Uziilmez ve Akdag, 2020), yoresel yiyecek ve igecekler (Say ve
Balli, 2012; Yildirim, Karaca ve Cakici, 2018), Akdeniz mutfak kiiltiirii (Sengiil ve Tiirkay, 2016), sokak lezzetleri
(Ball1, 2016; Oguz, 2020), Adana mutfak kiiltiirti (Balli, 2013; Karaca ve Yildirim, 2020) ve yerel yonetimler (Tastan,
Enes ve Sahin) konularinda gerceklestirilmistir. Adana’nin UNESCO yaratici sehirler ag1 gastronomi temasi ile
Adana’y1 birlikte inceleyen bir calismaya da rastlanmamistir. Dolayisiyla arastirmanin bu konuda s6z konusu

alanyazina katki saglayacag diistiniilmektedir.

Arastirmanin dneminin ikinci boyutunu uygulamaya doniik ¢iktilarinin elde edilecek olmasi olusturmaktadir.
Aragtirmada kullanilan goriisme formunda yer alan sorular ile Adana’nin gastronomi turizmi konusunda eksik kalan
faaliyetlerin neler oldugu tespit edilecektir. Buna ek olarak arastirmada elde edilen veriler ile UNESCO “gastronomi
sehri” olarak secilmesi i¢in Adana’nin sahip olmas1 gereken 6zelliklerinin neler oldugu ortaya konmus olacaktir. S6z
konusu bu ¢iktilar 1g18inda Adana gastronomi turizmini gelistirmek i¢in bu alanda ¢alisan kurum ve kuruluslarin

neler yapmasi gerektigi ile ilgili 6nerilerde bulunmak miimkiin olacaktir.
Arastirmanin Sinirhliklar

Bilimsel arastirmalar, arastirmacinin kontroliinde ya da kontrolii disinda ¢esitli konulardan kaynakli bazi
sinirliliklara sahip olabilmektedir (Karasar, 2014, s. 73). Bu arastirmada da cesitli sinirhiliklar yer almaktadir.
Aragtirmada veri toplama araci olarak goriisme formu kullanilmistir. Aragtirma goriisme formunun tasidigi kisitlara
sahiptir. Ayrica goriisme formlar1 e-postalar ve telefon konugmalar1 aracilifiyla toplandigi igin sorularin

derinlemesine incelenmesi miimkiin olmamustir, arastirma bu yoniiyle de sinirlidir.
Kavramsal Cerceve

Aragtirmanin bu boliimiinde ¢alisma kapsaminda yer verilen konular hakkinda alanyazinda yer alan bilgilere yer
verilmektedir. Bu amagla 6ncelikle Adana mutfak kiltiiriinden bahsedilmektedir. Ardindan gastronomi turizmi ve
Adana’nin gastronomi turizmine deginilmektedir. Son olarak ise UNESCO yaratict sehirler agindan ve bu agda yer

alan temalardan biri olan “gastronomi sehirleri” hakkinda bilgilere yer verilmektedir.
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Adana Mutfak Kiiltiirii

Adana, Tiirkiye’nin giineyinde yer alan Akdeniz bdlgesinin dogu kisminda bulunan yaklagik 14.000
kilometrekarelik bir alanda kurulu sehirdir. 2.2 milyon niifusa sahip olan sehir, Tiirkiye’nin altinci en kalabalik sehri
olup Cukurova olarak ifade edilen bolgenin merkezinde yer almaktadir. Adana’nin bulundugu cografi konum, sehrin
tarihsel siirecte pek ¢cok medeniyete ev sahipligi yapmasina, farkli kiiltiirler ile etkilesim igerisinde olmasina neden
olmustur. Ayrica Cukurova’nin bereketli topraklar1 ve Akdeniz ikliminin sagladigi faydalar, Adana’nin tarim sehri
olmasini saglamig ve bu durum mutfak kiiltliriiniin de zengin olmasina katkida bulunmustur. Bu zenginlik hammadde
cesitliligi ve miktarin1 da beraberinde getirerek Adana’nin sanayi anlaminda da 6nemli bir konumda yer almasini
saglamistir. Nitekim Adana, Tiirkiye Cumhuriyeti’nin ilk sanayilesen sehirleri arasinda yer almaktadir (Adana

Gastronomi Sehri, 2021).

Adana’nin yer aldig1 Cukurova bolgesinde yasayan en eski medeniyet Hititlerdir. Adana ismi de bir¢ok kaynaga
gore Hitit imparatorlugunda yer alan bir sehir olan Adania’dan gelmektedir. Bolgede yapilan kazilarda Hititlerin
temel besin kaynaginin ekmek ve su oldugunu gosteren tabletler bulunmustur. Dolayisiyla Cukurova’nin tahil ve
hububat zenginligine sahip olmasinin kékenleri Hitit imparatorlugu zamanina kadar uzanmaktadir. Cukurova ayni
zamanda meyve ve sebzeler acisindan da zengin bir tarimsal cesitlilige sahiptir. Hititler disinda Adana mutfak
kiiltiirliniin olugmasinda tarihsel siirecte gogebe toplumlarin ve yerlesik hayata gecildikten sonra burada yasayan pek
cok medeniyetin etkisi bulunmaktadir. Adana bulundugu konum itibariyla tarihsel siirecte Iran medeniyeti ile Dogu,
Roma medeniyeti ile Bati, Tiirk ve Arap medeniyetleriyle Kuzey ile Giiney arasinda bir gegis noktas: olmustur.
Dolayisiyla bu durum, oldukga koklii ve zengin bir mutfak kiiltiiriniin olugmasini saglamistir (Karaca & Karacaoglu,
2016, s. 566). Ayrica Cumhuriyet ile birlikte Balkanlardan, Girit’ten, Orta Asya ve Suriye olmak iizere Orta
Dogu’dan 6nemli oranda go¢ almistir. Adana mutfaginin olugsmasinda s6z konusu goglerin etkileri bulunmaktadir

(Adana Gastronomi Sehri, 2021).

Adana’nin gelisiminde ve mutfak kiiltiiriinde tarim ve hayvanciligin nemli bir yeri bulunmaktadir. Cografi sartlar
hem tarima hem de hayvanciliga uygun arazi saglamaktadir. Ayn1 zamanda Akdeniz’e kiyisi olan Yumurtalik ve
Karatas ilgeleri sayesinde deniz iiriinleri konusunda da ¢esitlilige sahiptir (Balli, 2013, s. 210; Oguz, 2020, s. 4).
Adana mutfagi, yagli, acili ve et agirlikli yemeklerin 6n planda oldugu ve hamur islerinin ¢ok kullanildig: bir
mutfaktir. Yemeklerde un, et, sebze, baharat ve yag kullanimi olduk¢a fazla ve yaygindir. Bunlara ek olarak siit,
yogurt, ¢okelek, tahin, pekmez ve acili baharatlar pek ¢ok evde yer alan iiriinler icerisinde sayilabilmektedir (Adana
Gastronomi Sehri, 2021). Zengin bir mutfak kiiltiiriiniin olmas1 ile Adana oldukga ¢esitli yoresel iirline ve yemege
sahiptir. Ozellikle et ve sebze yemekleri ve tatlicilik iiriinleri baskin bir konumda yer almaktadir (Giizeler, Yildirim
& Aridic, 2016, s. 539; Karaca & Karacaoglu, 2016, s. 579). Adana mutfak kiiltiirii i¢erisinde yer alan iiriinlere 6rnek
olarak Adana kebap, salgam, bici bici, ciger, tas kadayif, aslama, sirdan, sikma, lokma, halka tatli ve anali-kizli
verilebilmektedir (Yildirim vd., 2018, s. 388; Dinler, 2019, s. 30). Adana mutfak kiiltiirine ait Kozan portakali ve
Kuytucak Nar1 mense isareti; Adana kebabi, salgam, sirdan, i¢li kofte, anali kizli, aglama, bici bici, halka tatli, karakug
tatlisi, karpuz, kol boregi ve tas kadayif ise mahreg isareti ile tescillenmis tirtinler arasinda yer almaktadir (Tiirk

Patent ve Marka Kurumu, 2021).

Adana mutfak kiiltiiriiniin 6nemli bir boyutunu sokak yiyecekleri olusturmaktadir. Adana’da yemek yeme 24 saat

boyunca devam edebilme 6zelligine sahiptir. Gece boyunca agik olan isletmelerden sadece gece agilanina kadar farkl
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segenekler yer almaktadir. S6z konusu sokak yiyeceklerinin gesitliligi saatlere gore farklilik gdstermektedir. Ornegin,
aksam ve gece saatlerinde; sirdan, mumbar, borek, bici bici tiiketilirken, sabah erken saatlerde ciger, corba ve borek
tilketilebilmektedir. Adana’ya 6zgii diger sokak yiyecekleri arasinda ise Adana kebap, kirkkat, sikma, gézleme gibi
yemekler, taban simidi ve kazan simidi gibi atistirmaliklar, salgam ve aslama gibi i¢ecekler, bici bici, karsambag,
halka tatli, burma tatli, tag kadayif, sam tatlisi, tulumba tatlis1 gibi tatlilar ve Hint inciri (dikenli incir) gibi meyveler

yer almaktadir (Balli, 2016, s. 10; Oguz, 2020, s. 6).
Adana’da Gastronomi Turizmi

Gastronominin, kiiltiiriin oldukca 6nemli bir par¢asini olusturmasi, farkli tarihsel gegmise sahip ve cografi, sosyal
ve ekonomik agilardan birbirinden farkli olan kiiltiirler arasinda cesitliliklerin ortaya ¢ikmasini saglamistir. S6z
konusu bu farkliliklar gastronominin turizm sektorii igerisinde 6nemli bir konumda olmasina neden olmustur.
Alternatif bir turizm sekli olarak ortaya ¢ikmasina neden olurken, ayn1 zamanda giin gectikce daha da gelisen bir alan
olmasina firsat tanimistir (Richards, 2002, s. 11; Oguz & Unur, 2018, s. 412; Sahin, Akdag & Cakici, 2018, s. 91).
Gastronomi turizmi, farkli bir kiiltiire ait yiyecek icecekleri tatmak icin bilinenden farkli bir mutfak kiiltiiriini
deneyimlemek motivasyonu ile seyahat etmek olarak tanimlanmaktadir (Lin vd., 2011, s. 31). Bir seyahatin
gastronomi turizmi olarak tanimlanabilmesi i¢in; belirli bir bolgeye ait yiyecek veya icecegi tilketme istegi ve 6zel
olarak nitelendirilen bir yiyecek veya icecegi tatma istegi iceriyor olmasi gerekmektedir (Hall & Sharples, 2003, s.
10; Sarusik & Ozbay, 2015, s. 267). Gastronomi turizmi kapsamina giren etkinlikler arasinda; 6zel yemek tadimlars,
tiretim tesislerin gezilmesi, 6zel restoran ziyareti, gastronomi festivalleri sayilabilmektedir (Hall & Mitchell, 2007,
s. 446). Gastronomi turizminin bolgelere sagladigi avantajlar arasinda ise, turist sayisinin artmasi, gelir kaynaklarimin
cesitlenmesi gibi firsatlar ile ekonomik fayda saglamasi, stirdiiriilebilirlik bilincinin etkin hale gelmesi ve yerel halkin

refahinin saglanmasi yer almaktadir (Goker, 2011, s. 45; Giilen, 2017, s. 34).

Gastronomi turizmi agisindan ele alindiginda Tiirkiye, uzun tarihsel ge¢misi ve bu siirecte gecirdigi evreler
dolayisiyla koklii bir mutfak kiiltiiriine ve gastronomi turizmi potansiyeline sahiptir. Ulkede yer alan farkli bolgelerin
oldukga cesitli yoresel mutfaklart bulunmaktadir. Adana da bu mutfak kiiltiirlerinden biri olarak dikkat ¢ekmektedir
(Say & Balli, 2012, s. 614). Adana’nin gastronomi turizmi potansiyelinin yiiksek olmasmin gesitli nedenleri
bulunmaktadir. Bunlardan ilki bulundugu cografyanin sundugu avantajlardir. Cukurova olarak ifade edilen alanda
yer alan Adana bereketli topraklarin sagladigi zengin bir tarimsal {irlin ¢esitliligine ve hayvancilik yapmaya miisait
arazilere sahiptir. Ayrica Akdeniz’e kiyisinin olmasi deniz iiriinlerinin de mutfakta kullanimina firsat tanimaktadir.
Adana mutfaginin tarihsel siirecine bakildiginda hem Orta Asya Tiirk mutfaginin etkisini hem de dnemli 6lgiide Orta
Dogu mutfaginin etkisini gérmek miimkiindiir. Dolayisiyla hem gogebe kiiltiiriiniin hem de Anadolu’nun verimli
toprak yapisinin ve Arap kiiltiiriiniin etkisiyle olusan Adana mutfak kiiltiiriiniin sehre sagladigi 6nemli gastronomik

degerler, turizm igerisinde etkili olmasinda rol oynamaktadir (Karaca & Yildirim, 2020, s. 43).

Adana dogal giizellikleri, tarihi ve kiiltiirii ile turistik bir destinasyon olarak ¢ekici bir sehirdir. Ayn1 zamanda
gastronomi turizmine duyulan yogun ilgi ile Adana’nin da bu agidan ne kadar zengin oldugu giin gectikce daha net
sekilde anlasilmaya baslanmistir. Adana, tarihsel gelisimi, kiiltiirel etkilesimleri ve cografi kosullarinin sagladigi
avantajlar ile zengin bir mutfak kiiltiiriine sahiptir. Yoresel olarak nitelendiren yiyecek ve igeceklerin gesitliligi
gastronomi turizmi agisindan sehri 6nemli bir destinasyon haline getirmistir. Tescilli Adana kebap basta olmak iizere

salgam, bici bici, anali kizli, i¢li kofte, karakus tatlisi, tas kadayif, aslama, ciger ve borek gibi pek ¢ok yoresel iirlin
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Adana gastronomi turizminin temel iiriinlerini olusturmaktadir (Say & Balli, 2012, s. 614; Balli, 2013, s. 216; Giizeler
vd., 2016, s. 539).

Adana kendine has mutfak kiiltiiri ve yoresel lezzetleri ile 6nemli bir gastronomi destinasyonu olarak ifade
edilmektedir. Gastronomi turizminin gelistigi bolgelere sagladigi tammirlik, ekonomik katki, kaynaklarinin
strdiiriilebilirligi gibi katkilar géz Oniinde bulunduruldugunda Adana’nin gastronomi turizmi potansiyelinin
degerlendirmeye oldukg¢a yatkin bir sehir oldugu yadsinamaz bir gergektir (Ball1, 2013, s. 216). Bu anlamda Adana,
Tiirkiye Turizm Stratejisi (2023) ve Eylem Planmi’nda ifade edilen “Dogu Akdeniz ve Giineydogu Inang ve
Gastronomi Turizmi Aks1” igerisinde yer almaktadir (Kiiltiir ve Turizm Bakanligi, 2007; Balli, 2016, s. 5). Ayrica
belirlenen gastronomi turizmi aksi igerisinde yer alan sehirlerden UNESCO yaratict sehirler agina dahil olan
Gaziantep ve Hatay’in da Adana gastronomi turizmi iizerinde etkileri bulunmaktadir (Karaca & Yildirim, 2020, s.
42). Oyle ki Adana’nm icerisinde bulundugu gastronomi turizmi rotalar1 olusturulmaya baslanmistir. Kizilirmak,
Ofluoglu ve Sisik (2016, s. 262) tarafindan Tiirkiye’de uygulanan gastronomi tur rotalarinin analizinin yapildigi
calismada, bolgelere gore farklilik gosteren toplam 46 gastronomi turunun 14 tanesinde Adana’nin yer aldig: tespit
edilmistir. Nitekim 2020 yilinda Adana’nin i¢erisinde bulundugu 3 A (Adana-Antep-Antakya) Lezzet Bolgesi Projesi
tanitilmustir. S6z konusu projenin tanitildigi bir ¢alismada, proje fikrinin ortaya ¢ikisinda bolgede en etkili turizm
cesitlerinin kiiltiir ve gastronomi turizmi olmasi nedeniyle ii¢ giiclii destinasyonu bir biitiin olarak sunma hedefi etkili
olmustur. Ayrica bu ii¢ kentin birbirine yakin mesafelerde olmasi da rotanin gii¢lii yanlarindan bir digerini ifade

etmektedir (Uziilmez & Akdag, 2020, s. 56).

Adana’da gastronomi turizmi kapsaminda gerceklestirilen pek ¢ok etkinlik bulunmaktadir. Gastronomi temali
olarak ortaya ¢ikmasa da Adana’nin festival sehri olarak ifade edilmeye baglamasinda oldukga etkili olan Portakal
Cigegi Festivali, Adana lezzetlerinin de igerisinde yer aldig1 biilyiik ¢apl bir etkinlik olarak dikkat ¢cekmektedir.
Adana Lezzet Festivali ile Adana Kebap ve Salgam Festivali ise gastronomi turizmi catist altinda yer verilen
etkinlikler olarak ifade edilebilmektedir (Buzcu & Oguz, 2019, s. 3149). Tarimsal iiretimin zengin oldugu Adana’da
bu iirlinler kapsaminda ¢esitli etkinlikler diizenlenmektedir. Bu etkinliklere 6rnek olarak zeytin ve narenciye hasadi
verilebilmektedir. Bunlara ek olarak Adana gastronomisinin simgeleri haline gelen Adana kebap, salgam ve bici bici

{iretim tesislerine geziler diizenlenmektedir (Uziilmez & Akdag, 2020, s. 57).
UNESCO Yaratici Sehirler Ag1 ve Gastronomi Temasi

Birlesmis Milletler Egitim, Bilim ve Kiiltiir Orgiitii (UNESCO), 1946 yilinda uluslararast igbirligini temsil etmek
amaci etrafinda olusan Birlesmis Milletler (UN) kurumudur. UNESCO, egitim, bilim ve kiiltiir ile iletisim ve bilgi
aracilifiyla barisi saglama, yoksullugu ortadan kaldirma, siirdiiriilebilir kalkinma saglama ve kiiltiirler arasindan
diyalog olusturma konularinda katki saglamaktadir. Kiiresel 6lgekte cesitli konularda faaliyetler saglayan pek ¢ok
programi bulunan UNESCO’nun 6nemli bir konuma gelen programlarindan birini de yaratici sehirler agi (CCN)
olusturmaktadir (UNESCO, 2021). UNESCO yaratic1 sehirler aginin ilk ¢ergevesi UNESCO Yiiriitme Kurulu’nun
170. Oturumunda olusturulmustur. Ardindan 2004 yilinda, UNESCO Genel Konferansinda, UNESCO Kkiiltiirel
cesitlilik kiiresel ittifaki kapsaminda kurulmustur (Giirbiiz, Ser¢ek & Toprak, 2017, s. 127).

UNESCO yaratici sehirler agi, kiiltiir ve yaraticiligr stirdiiriilebilir kentsel gelisim i¢in stratejik bir faktor olarak
kullanan, diinya ¢apinda sehirler arasinda uluslararasi is birligini tesvik etmeyi amaglayan bir olusumdur. Bu ag,

farkli cografi, ekonomik, kiiltiirel ve sosyal 6zelliklere sahip tiim diinyadan sehirleri bir araya getirmektedir. Ag,
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kaynaklarini, deneyimlerini ve bilgilerini bir araya getirmeye ve sehirler aras1 ortakliklar araciligiyla uluslararasi
diizeyde aktif olarak is birligi yapmaya kararli sehirlerden olugmaktadir (UNESCO, 2021). Sehirlerin kiiltiirel
varliklar kiiresel 6l¢ekte bilinir duruma gelirken, benzer sehirler ile is birligi ve ortaklik i¢in de yeni firsatlar ortaya

cikmaktadir (Pearson & Pearson, 2017, s. 346).

UNESCO yaratict sehirler aginda, 2021 yili itibariyla 246 sehir yer almaktadir. Bu sehirler, kiiltiirel endiistrileri,
kalkinma planlarinin bir pargasi haline getirerek yerel 6lgekte uygulamaya baglamak ve kiiresel ol¢ekte aktif olarak
isbirligini ylirlitmek amaci etrafinda toplanmaktadir. Aga katilan sehirler, cesitli konularda kamu ve 6zel sektoriin
yant sira sivil toplumu iceren ortakliklar gelistirmeyi taahhiit etmektedir. UNESCO tarafindan yaratici sehirler aginin

amaglari su sekilde ifade edilmektedir (UNESCO, 2017) :

. Kiiltiirel faaliyetlerin, mal ve hizmetlerin ortaya ¢ikarilmasini, iiretilmesini, dagitimini ve yayilmasini
giiclendirmek;

. Yenilik merkezleri gelistirerek kiiltiirel sektorlerde yer alan iiretici ve profesyoneller i¢in firsatlari
genisletmek;

. Savunmasiz gruplar ve bireyler i¢in kiiltiirel yagsama erisimi ve katilimi iyilestirmek;

. Kiiltiirdi stirdiiriilebilir kalkinma planlarina tam olarak entegre etmek.

UNESCO yaratict sehirler aginin yukarida bahsedilen amaglari, 6zellikle asagida yer verilen eylem alanlar

araciligryla hem tiye sehirler diizeyinde hem de uluslararasi diizeyde uygulanmaktadir:

. Deneyimleri, bilgileri ve en iyi uygulamalar1 paylasmak;

. Kamu ve 6zel sektor ile sivil toplumu iliskilendiren pilot projeler, ortakliklar ve girisimler;
. Profesyonel ve sanatsal degisim programlari ve aglari,

. Siirdiiriilebilir kentsel gelisim i¢in politikalar ve dnlemler;

. Iletisim ve bilinglendirme faaliyetleri uygulanmaktadir.

UNESCO yaratici sehirler agi, zanaat ve halk sanatlari, medya sanatlari, film, tasarim, gastronomi, edebiyat ve
miizik olmak iizere 7 farkli tema etrafinda olusturulmaktadir. Bu temalar, basvuru yapacak sehirler tarafindan kendi
yetenek ve uygulamalarini igeren endiistrilerini belirlemeleri dogrultusunda secilmektedir (Akin, 2018, s. 301).
Nitekim sehirler, kendi tarihsel siireclerinde farkli kiiltiirel yapilar igerisinde yer almis dinamik bir yapiya sahip olan
ve kendi kiiltiirel endiistrilerini olusturabilme giiciine sahip yerler olarak ifade edilmektedir (Tastan & Iflazoglu,
2018, s. 387).

Aga katilim durumu, sehirler i¢in gii¢lii bir pazarlama araci olabilmektedir. Sehirlerin tanitilmasinda, marka
olusumunda 6nemli bir ara¢ haline gelmistir. Aga katilan sehirler hem kendi uygulama ve deneyimlerini paylasma
firsatt hem de ag igerisinde yer alan diger sehirlerin deneyimlerinden yararlanma sansina sahip olmaktadirlar
(Ajanovic & Cizel, 2015, s. 8; Giirbiiz vd., 2017, s. 127). Aga katilmanin s6z konusu faydalan ile sehirlerde,
yatirimeilar, halk ve gelen turistlerde farkindalik olugmakta, pazarlama kaynaklarinmin ¢esitlenmesi ve yerel isletmeler
ile halk arasinda iletisimin ve is birliginin giiclenmesi de saglanmaktadir (Pearson & Pearson, 2017, s. 355; Tastan
& Iflazoglu, 2018, s. 387).

UNESCO Yaratict Sehirler aginin farkl endiistriler arasinda yer alan 7 farkli temasindan biri gastronomi olarak

belirlenmistir. Gastronomi sehirleri, yerel malzemeler ve yerel pisirme tekniklerini kullanan sefler ve yiyecek igecek
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isletmeleri tarafindan sehrin bilinirlik kazanmasini saglamay1 kapsamaktadir. Bu sehirlerin ayn1 zamanda geleneksel
gida pazarlar ile gastronomi festivallerine sahip olmas1 gerekmekte ve siirdiiriilebilirligin s6z konusu her asamada

etkili olmas1 gerekmektedir (Gathen, Skoglund & Laven, 2020, s. 4).

UNESCO vyaratict sehirler agma gastronomi temasinda segilmek icin sehrin belirli sartlart saglamasi

gerekmektedir (UNESCO,2021). Bu sartlar su sekilde ifade edilmektedir:

. Gelismis bir gastronomiye sahip olmak,

. Cok sayida sef ve restoranin dahil oldugu gastronomi topluluguna sahip olmak,

. Geleneksel yemeklerde kullanilan yerel iiriinlere sahip olmak,

. Yerel bilgi birikimi, geleneksel mutfak uygulamalar1 ve pisirme yontemlerine sahip olmak,

. Geleneksel gida pazarlar ve geleneksel gida endiistrisine sahip olmak,

. Gastronomi festivallerine, yarismalara ve diger genis kapsamli tanima yontemlerine ev sahipligi yapmak,
. Cevreye saygi ve siirdiiriilebilir yerel {irtinleri tesvik etmek,

. Egitim kurumlarinda beslenmeyi tegvik etmek ve as¢ilik okullart miifredatina biyolojik ¢esitliligi koruma

programlarini dahil etmek.

Diinyada cografya, iklim, tarihsel siire¢ ve kiiltiir gibi etkenler ile birbirinden farkl yerel 6zelliklere sahip sehirler
bulunmaktadir. Bu c¢esitlilik, UNESCO gastronomi sehri se¢ilme durumu ile kiiresellesen diinya karsisinda yerel
Ozelliklerini koruyabilme ve ayni zamanda kendini diinyaya tanitma firsati yakalamis olmaktadir. Bu nedenle
gastronomi sehri olmak i¢in giin gegtik¢e daha fazla sehir bagvuru yapmaktadir (Xiaomin, 2017, s. 58-59). UNESCO
yaratici sehirler agina gastronomi temasinda segilen sehir sayist 36°dir. Secilen sehirlere bakildiginda 10 tanesi
Avrupa ve Kuzey Amerika’da, 12 tanesi Latin Amerika ve Karayipler’de, 12 tanesi Asya ve Pasifik’te, 1 tanesi Arap
devletlerinde ve 1 tanesi de Afrika’da yer almaktadir. Tiirkiye’den ise gastronomi sehri olarak Gaziantep, Hatay ve

Afyonkarahisar secilmistir (UNESCO, 2019).

UNESCO yaratict sehirler agimin gastronomi temasinin ortaya ¢ikmasi ile segilen gastronomi sehirlerinin, séz
konusu se¢im sonrasinda bazi kazanglar1 olmaktadir. Bu kazanglar arasinda sehir gastronomisinin ve sehrin kiiresel
6lgekte tannir olmasi yer alirken, mutfak mirasinin korunmasina énemli katkilar saglamakta ve gastronomi sehri
olmak icin sahip olunmasi gereken kriterlerin gastronomi sehri olarak secildikten sonra da elde tutulmasi adina
gelistirilmesi gerekmektedir (Xiaomin, 2017, s. 60). Ayrica sehrin giivenilirligi de artmaktadir. Sehirde yasayan
insanlar i¢in yeni is firsatlart dogmakta, turist sayilarinda artis yasanmakta ve uzun vadede ekonomik faydalar

saglanmaktadir (Pearson & Pearson, 2017, s. 353).
Yontem

Arastirma ile ilgili detayli bilgilerin verildigi boliim, aragtirmanin yontem kismimi olusturmaktadir. Bilimsel
aragtirmalarda yontem boliimiinlin yazilmasinin amaci farkli bir arastirmaci tarafindan calisma uygulanmak
istendiginde kullanimi igin yontem ile ilgili tiim gerekli agiklamalar belirtmektir (Karasar, 2014, s. 75). Buradan
hareketle calismanin yontem kisminda oncelikle aragtirmanin modeli ve tiiriinden bahsedilecektir. Daha sonra
arastirmanin evreni, ornekleme teknigi ve orneklem grubu ifade edilecektir. Ardindan arastirmanin veri kaynaklari

ve elde edilen verilerin analiz yonteminden bahsedilecektir.
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Arastirma Modeli ve Tiirii

Aragtirma modeli, bir arasgtirmanin amacina uygun olarak, ekonomik sekilde verilerinin toplanmasi ve toplanan
verilerin analiz edilmesi i¢in gerekli kosullarin olusturulmasi seklinde ifade edilmektedir (Karasar, 2014, s. 76).
Tarama ve deneme olmak tizere iki tiir arastirma modeli bulunmaktadir. Tarama modeli, gegmiste var olmus veya
giiniimiizde var olmaya devam eden durum, birey veya olay1 oldugu sekilde tanimlamaktadir (Karasar, 2014, s. 77).
Tarama modeli kendi igerisinde genel tarama modeli ve 6rnek olay tarama modeli olarak ikiye ayrilmaktadir. Genel
tarama modeli, evrenin tamamindan veya bir kismindan olusan 6rneklem grubundan elde edilen verilerle genelleme
yapma amaci tasimaktadir. Ornek olay tarama modeli, nitelikle ilgili olan, istatistiksel ¢alismalarin yapilamadig
aragtirma modelidir (Karasar, 2014, s. 87). Deneme modeli ise, neden-sonug iliskisini belirlemek amaciyla
arastirmacinin kontrolii ile veri toplamayi saglayan arastirma modelidir (Erkus, 2013, s. 94). Bu arastirmada tarama

modellerinden genel tarama modeli tercih edilmistir.

Aragtirmalar tiirlerine gore agiklayici, tanimlayict ve kesfedici olmak iizere iice ayrilmaktadir. Agiklayict
arastirmalar, mevcut bir olguyu ya da durumu agiklama amacini tagimaktadir. Tanimlayici arastirmalar, arastirma
kapsaminda yer alan olgunun mevcut durumunun anlatildig1 aragtirmalardir. Kesfedici arastirmalar ise konuya yeni
anlayislar getirmek amacini tasimaktadir (Biiyiikoztiirk, Cakmak, Akgiin, Karadeniz & Demirel, 2018, s. 23-25). Bu

arastirmada, aciklayici arastirma tiirii tercih edilmistir.
Arastirmanin Evren ve Orneklemi

Bilimsel arastirmalar, elde edilen bilgiler dogrultusunda genelleme yapma amacini tasimaktadir. Bir arastirmada
elde edilen bilgilerin genellenebildigi, 6rnegin segildigi ve birimlerin toplamindan olusan kiime evren (ana kiitle)
olarak tanimlanmaktadir (Biyiikoztirk vd., 2018, s. 82). Bu arastirmanin evrenini, Adana’da turizm ve yiyecek
icecek sektdrii icerisinde yer alan kurum ve kuruluslarda ¢alisan bireyler olusturmaktadir. Bilimsel aragtirmalarda
evrenin tamamina ulagmanin zor oldugu durumlarda, evreni temsil eden bir alt grup se¢ilmektedir. Arastirmanin
orneklem grubu olarak ifade edilen bu grup farkli teknikler kullanilarak se¢ilmektedir (Kilig, 2012, s. 44; Coskun
vd., 2015, s. 133). Bu arastirmada kartopu drnekleme yontemi tercih edilmistir. Kartopu érnekleme yontemi 6zellikle
arastirma problemine yonelik zengin bilgi kaynagi olabilecek durum ya da bireylere ulasilmasinda etkili olan bir
yontemdir (Yildinim ve Simsek, 2016, s. 122) ve bu aragtirmada da bu sebeple tercih edilmistir. Buradan hareketle
aragtirmanin Orneklem grubunu, Adana’da faaliyet alanlar turizm ve yiyecek icecek sektorii olan kurum ve
kuruluslarda gastronomi turizmine yonelik calisan bireylerden arastirmaya katilmaya goniillii olanlar arasindan 19

katilime1 olusturmaktadir.
Verilerin Toplanmasi ve Analizi

Aragtirmada nitel aragtirma yontemlerinden biri olan goriisme teknigi tercih edilmistir. Bu amagla veri toplama
araci olarak goriisme formu kullanilmistir. Goriisme formu ile veri toplamakta amag¢ benzer konularda, degisik
bireylerden aym tiir bilgiyi almaktir. Bu ama¢ dogrultusunda goriigme esnasinda sorulacak sorular veya konular
listesini kapsamaktadir (Yildirnm & Simsek, 2016, s. 132). Bu arastirmada kullanilan verilerin toplanabilmesi igin
gerekli olan etik kurul izin belgesi Iskenderun Teknik Universitesi Etik Kurulu 25/03/21 tarih ve E.8984 sayi
numarasi ile alinmustir. Goriismeler, e-posta ve telefon goriismeleri araciligi ile toplanmistir. Goriisme formunda yer

alan sorular, Giirbiiz vd., (2017) ¢alismasi ile Tastan ve Iflazoglu’nun (2018) ¢alismasindan yararlanilarak
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olusturulmustur. Gériisme formunda katilimcilarin isimleri ve faaliyet alanlarin1 6grenmek i¢in 2 soru sorulmustur.
Adana’nin gastronomi turizmi ve UNESCO yaratic1 sehirler agma “gastronomi sehri” olarak katilma

ihtimalini/durumunu ortaya koymak amaciyla ise 10 soru sorulmustur. Sorular Tablo 1°de verilmistir.

Tablo 1: Goériisme Formunda Yer Alan Sorular

Sorular

[

UNESCO yaratici sehirler agin1 duydunuz mu? Bu konu hakkinda ne biliyorsunuz?

2 Adana, UNESCO yaratici sehirler agiin 7 tema basgligindan biri olan “gastronomi sehri” kategorisine dahil
olabilir mi? Neden?

3  Adana UNESCO yaratici sehirler agina “gastronomi sehri” olarak basvuru yapma durumu hakkinda bilginiz
var m1? Bilginiz varsa, bu bilgiyi nereden edindiniz?

4  Adana’nin gastronomi sehri olma siirecini sizce kim ydnetmelidir? Basvuru yapildiysa siireci kimler
yonetmektedir?

Gastronomi sehri olmak i¢in hangi faaliyetler yapilmalidir/yapilmaktadir?

Gastronomi sehri olmanin kente saglayacagi faydalar neler olabilir?

Adana’ya gelen ziyaretgilerin Adana’da tatmak ve almak istedikleri {irlinler nelerdir?

5
6
7 Adana’da 6ne ¢ikan yerel yiyecek-igecekler nelerdir?
8
9

Adana’da gastronomi turizmi ¢aligmalarini yonlendiren bir kurum veya topluluk var midir? Varsa nelerdir?

10 Adana’da gastronomi turizminin gelistirilmesi ile ilgili 6nerileriniz nelerdir?

Gorligme formunda yer alan sorularin anlasilirligini tespit etmek icin 27 ile 30 Nisan 2021 tarihleri arasinda 2
katilimer ile pilot uygulama gerceklestirilmistir. Sorularla ilgili herhangi bir sorun olmadigi tespit edildiginde 30
Nisan ile 20 Mayis 2021 tarihleri arasinda katilimcilara goriigme formlar1 gonderilmistir. Toplamda 19 adet goriisme
formu toplanmistir. Arastirmada goriisme formu araciligiyla elde edilen verilerin analiz edilmesinde betimsel analiz
tercih edilmistir. Betimsel analiz, elde edilen verilerin daha dnceden belirlenmis veya olusturulmus temalara yonelik
olarak Ozetlenmesi ve yorumlanmasidir. Bu amagla goriisme formlarinda kullanilan boyutlar veya sorular

kullanilabilmektedir (Yildirim & Simsek, 2016, s. 239).
Bulgular

Aragtirma kapsaminda goriisme formu yaklagimu ile veriler toplanmistir. Toplam 19 katilimcinin faaliyet alanlari
ve demografik bilgilerine iliskin bilgiler Tablo 2’de verilmektedir. Arastirmaya dahil edilen katilimcilarin % 63,1°1
kadin ve %36,9’u erkek bireylerden olugmaktadir. Katilimcilarin faaliyet alanlarina bakildiginda %26,4’1 yiyecek
icecek hizmetleri alaninda ¢aligsmaktadir. Ardindan %15,7 oranla 3 katilimc1 Adana’da bulunan otel igletmelerinde
genel midiir olarak ¢alismaktadirlar ve benzer sekilde %15,7 oranla 3 katilimer ise Cukurova Asgilar Dernegi
tyesidir. Diger katilimcilardan %10,5 oranla 2 katilimec1 Adana Asgilar ve Pastacilar Dernegi baskani ve lyesidir.
Benzer sekilde 10i5 oranla 2 katilimeir Chain des Rotisseur liyesidir. Diger 4 katilimer ise; Cukurova Kalkinma
Ajansi, Adana Ticaret Odasi, Kinali Eller Kadin Kooperatifi kurucu, iiye ve c¢alisanlart iken bir kisi ise turizmde

yiiksek lisans 6grencisidir.
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Tablo 2: Katilimcilara Ait Bilgiler

Cinsiyet Frekans % Faaliyet Alam Frekans %
Yiyecek igecek Hizmetleri 5 26,4
Otel Genel Miidiir 3 15,7
Kadin 12 63,1 Cukurova Asgilar Dernegi 3 15,7
Chain des Rotisseur Uyesi 2 10,5
Adapader Uyesi 2 10,5
Cukurova Kalkinma Ajansi 1 5,3
Adana Ticaret Odas1 Uyesi 1 5,3
Erkek ! 369 Kinali Eller Kadin Kooperatifi 1 5,3
Akademik Egitim 1 5,3
Toplam 19 100 Toplam 19 100

Aragtirma kapsaminda katilimcilara ilk olarak ‘UNESCO yaratici sehirler agin1 duydunuz mu? Bu konu hakkinda
ne biliyorsunuz?’ sorusu sorulmustur. Katilimcilarin bu soruya verdikleri yanitlar dogrultusunda uygulanan betimsel
analiz sonucu olusturulan kodlar ve kategorilere iliskin bilgiler Tablo 3’te verilmektedir. Buna gore toplam 48 kod
olusturulmustur ve bu kodlar 3 kategori altinda toplanmaktadir. Kategoriler, “Ag hakkinda bilgiler”, “Sehirlere
sagladigi katkilar” ve “Tirkiye’den katilan sehirler” olarak olusturulmustur. Katilimcilarin hepsi UNESCO yaratict
sehirler ag1 hakkinda bilgiye sahiptir. Katilimeilardan %33,4 oranla 9’u spesifik olarak agin kuruldugu 2004 yilindan
bahsetmislerdir. Belirli temalar dikkate alinarak sehirleri segmesinden %18,5 oranla 5 katilime, ¢esitli endiistrileri
ortaya ¢ikarmay1 amaclayan bir olusum oldugundan %14,8 oranla 4 katilimci ve kentsel kalkinma icin yaraticiligi
kullanmasindan ise %14,8 oranla 4 katilimec1 bahsetmistir. Agin sehirlere sagladig katkilar, sehirleraras: igbirligi
saglamas1 (%41,7), sosyal, kiiltiirel ve ekonomik kalkinma saglamasi (%29,4) ve siirdiiriilebilir kalkinmayi
desteklemesi (%17,6) ifadeleri kullanilarak belirtilmistir. Ayrica katilimcilar Tiirkiye’den katilan sehirlerin
oldugundan (%75) bahsetmekle birlikte daha spesifik olarak Gaziantep, Hatay ve Afyonkarahisar sehirlerinin
secildigini (%25) ifade etmislerdir.

Tablo 3. UNESCO Yaratici Sehirler Agi Bilgi Durumu

UNESCO ) 5 %
Yaratici Sehirler Ag1 Bilgi | Kullanilan Ifadeler Y ' %
Durumu (48) (100,0)
2004 yilinda olusturulmustur 9 334
Farkli1 gelir seviyelerin sahip sehirleri seger 2 7,4
Belirli temalar kapsaminda sehirleri secer 5 18,5
Ag Hakkinda Bilgiler Cesitli endiistrileri ortaya ¢ikarmayi amaglayan olusumdur 4 | 27 | 14,8 | 56,25
Kentsel kalkinma i¢in yaraticiligi kullanmaktadir 4 14,8
Sehirlerarasinda kurdugu ag ile tecriibelerin ve iyi uygulamalarin 3 111
yayilmasini amaglamaktadir '
Sehirleraras isbirligi saglar 7 41,2
Sosyal, kiiltiirel, ekonomik kalkinma saglar 5 29,4
. o Siirdiiriilebilir kalkinmay: destekleyen olusumdur 3 17,6
Sehirlere Sagladig hirleri : e ileili strateii e lretmesini tesvik 17 354
Katkilar Sge r1r erin gastronomiyle ilgili strateji ve proje liretmesini tesvi 1 5.9 ,
Sehirlerin yeni projeler {iretmesi ve tecriibelerini paylasmasin
9 1 59
saglamaktadir
Tiirkiye’den Katilan Ulke.mlzden katilan sehirler vardir. : : 3 75
. Gaziantep, Hatay ve Afyonkarahisar Unesco yaratici sehirler 4 8,3
Sehirler - . 1 25
aginin gastronomi alaninda yer almaktadir

Katilimcilara ikinci olarak ‘Adana, UNESCO yaratici sehirler aginin 7 tema basligindan biri olan “gastronomi
sehri” kategorisine dahil olabilir mi? Neden?’ sorusu sorulmustur. Bu soruya verilen cevaplar iizerine gergeklestirilen

analiz sonuglar1 Tablo 4’te gosterilmektedir. Katilimeilarin tamami Adana’nin UNESCO yaratici sehirler agina
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“gastronomi” temasi altina dahil olmas1 gerektigini ifade etmislerdir. Ayrica 3 katilime1 2019 yilinda bagvurunun
yapildigindan ancak se¢ilemediginden bahsetmistir. Katilimeilarin bu sorunun “Neden?” kismina verdikleri yanitlar,
Adana ile ilgili bilgiler ve Adana gastronomisi ile ilgili bilgiler olmak iizere iki kategori altinda toplanmistir.
Katilimcilardan %34,1 oranla biiyiik bir gogunlugu Adana’nin zengin bir mutfak kiiltiiriine sahip olmasi nedeniyle
secilmesi gerektigini ifade etmiglerdir. Benzer sekilde %50 oranla 12 katilimct Adana’nin yerel {iriin ¢esitliliginin
fazla olmasi nedeniyle gastronomi sehri olarak secilmesi gerektigini belirtmislerdir. Ayrica katilimcilardan %26,4
oranla 10’u Adana’nin zengin tarihi dokusunun ve kiiltiirel yapisinin olmasi nedeniyle gastronomi sehri olmasi
gerektigini ifade ederken, 4 katilimci tarimsal ¢esitlilik ve 3’er katilimer ise gastronomisi ile Tiirkiye’nin en canlt
sehirlerinden biri olmasi ve cesitli gastronomi festivallerinin bulunmasini s6z konusu nedenler olarak belirtmislerdir.
K2 bu konu ile ilgili “Tarih akist icinde Adana mutfagi Bati’min, Yakin Dogu’nun, Arap kiiltiiriiniin ve hepsinin
tistiinde de Anadolu ve Tiirk mutfaginin etkisi altinda kalarak kendine 6zgii bir lezzet sentezi olugturmustur.” ifadesini

kullanmustr.

Tablo 4. Adana’nin Gastronomi Sehri Olabilirligi

Adana’nin Gastronomi . i %
Sehri Olabilirligi Kullanilan Ifadeler i (8%) % 1000
Adana’min Gastronomi Adana Gastronomi Sehri kategorisine dahil olmalidir 19 29 86,4 253
Sehri Secilmesi Durumu 2019’°da basvuru yapildi, kazanilamadi 3 13,6 '
Zengin tarihi dokusu ve kiiltiirel yapisi vardir 10 26,4
Zengin bir mutfak kiiltiiriine sahiptir 14 34,1
Tarihsel ge¢misindeki zenginligi glinlimiize tagimigtir 5 12,2
Adana ile flgili Bilgiler Tarimsal ¢esitliligi fazladir 4 | 41 9,8 47,1
Gelismis gida sektorii bulunmaktadir 1 2,4
Yiyecek icecek igletmesi ¢esitliligi bulunmaktadir 3 7,3
Koklii lokantacilik ve sokak lezzetleri kiltiirti vardir 4 9,8
Gastronomisi ile Tiirkiye’nin en canli gehirlerinden biridir 3 12,5
Yerel iiriin ¢esitliligi fazladir 12 50
(iastrkongmi denilince akla ilk gelen sehirler arasinda yer 2 83
. almaktadir '
Adana Gastronomisi Cografi isaret ile tescillenmig iiriinleri bulunmaktadir 2 24 8,3 27,6
Cesitli gastronomi projeleri yiiriitiilmektedir 1 4.2
Cesitli gastronomi festivalleri vardir 3 12,5
Kebaplar ve yemekler i¢in yolculukta ugranilan bir gehirdir 1 4.2

Katilimcilara {igiincii olarak ‘Adana UNESCO yaratici sehirler agina “Gastronomi Sehri” olarak bagvuru yapma
durumu hakkinda bilginiz var mi1? Bilginiz varsa, bu bilgiyi nereden edindiniz?’ sorusu sorulmustur. Bu soru ile elde
edilen verilere uygulanan analiz sonucu olusturulan kodlar ve kategorilere iliskin bilgiler Tablo 5’te yer almaktadir.
Soruya verilen cevaplar dogrultusunda gerceklestirilen analizde elde edilen kodlar, “Bagvuru hakkinda bilgiler”,
“Dogrudan duyma” ve “Dolayl1 olarak duyma” seklinde 3 kategori altinda toplanmaktadir. Bagvuru hakkinda bilgiler
kategorisi incelendiginde 15 kisi bagvuru yapma durumu hakkinda bilgi sahibidir. Katilimcilardan 6’s1 (%18,7) 2019
yilinda basvuru yapildigindan bahsederken, 8 (%25) katilimci da 2021 yilinda basvuru yapmak igin
hazirlanildigindan bahsetmistir. Ayrica K9, 2019 yilinda yapilan bagvuru hakkinda “2019 yilinda basvuru yapildi ve
Bursa ile Afyonkarahisar ile yarigtik, ancak Afyonkarahisar kazandi, biz segilemedik. O dénemde ¢ok kisith zamanda
hazwrlanilmisti ve calisilan danisman ¢ok iyi degildi, bunlar da sonucu etkiledi” seklinde ifadeler kullanmustir.
Katilimeilardan 7’si (%12,5) ¢alisma grubunda yer almalari ya da daha 6nce yer almis olmalari ve iiyesi olduklar
derneklerin toplantilarinda s6z konusu bilgiye ulastiklarii belirtmislerdir. 17 kisi de Adana Biiyiiksehir
belediyesinde (%23,5), turizm paydaglarindan (%17,6) duyduklarini ifade etmiglerdir. Ayrica gastronomi alaninda
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(%35,3) ve turizm alaninda (%5,9) c¢alistiklart igin bu konuda bilgi sahibi olduklarini ifade eden katilimcilar da yer

almaktadir.

Tablo 5. UNESCO Yaratici Sehirler Agina “Gastronomi Sehri” Olarak Bagvuru Yapma Durumu

UNESCO Yaratici Sehirler
S [13 3 12
Aég)lllzll?‘akG l;l:?;}(::ﬂ(;n;f;l::: Kullamlan ifadeler Y i (56) % | % (1000
Durumu
Bilgisi olanlar 17 53,2
2019 yilinda aday olmus ancak kabul 6 187
Basvuru Hakkinda Bilgiler edilmemistir 32 ' 57,1
Caligilan danigman ¢ok iyi degildi 1 3,1
2021 i¢in hazirlik yapilmaktadir 8 25
Caligma grubundayim 3 42,8
9 Caligmalarin bir kismina katilmistim 2 28,6
Dogrudan Duyma Lezzet festivali toplantisinda duydum 1 ! 14,3 125
Chaine des rotisseurs derneginde duydum 1 14,3
Biiyiiksehir belediyesinden 4 23,5
Cuktob 1 5,9
Adapader’den 1 5,9
Dolayh Olarak Duyma Turizm paydaslarindan 3 17 17,6 30,4
Bu alanda ¢alisan arkadaslarimdan duydum 1 59
Turizm alaninda c¢aligtigim i¢in 1 59
Gastronomi alaninda ¢alistigim i¢in 6 35,3

Aragtirma kapsaminda katilimcilara ‘Adana’nin gastronomi sehri olma siirecini sizce kim yonetmelidir? Bagvuru
yapildiysa siireci kimler yonetmektedir?” sorusu sorulmustur. Bu soru ile elde edilen verilerin analiz sonuglar1 Tablo
6’da gosterilmektedir. Katilimcilarin %42,9 oranla biiyiik ¢ogunlugunu olusturan 15 katilimc1 Adana Biiyiiksehir
belediyesinin yiiriitmesi gerektigini ifade etmistir. Nitekim bu katilimeilardan biri olan K14 “UNESCO 'nun izin
verdigi sekilde yiiriitme islemi Biiyiiksehir Belediyeleri tarafindan yiiriitiilmektedir. Ancak diger kamu kurumlart,
odalar ve sivil toplum orgiitleri bu ¢alismada yardimct taraflar olarak yer aliyor” seklinde ifadesiyle bu konu
hakkinda bilgiler vermistir. K3 ise “Bu stire¢ UNESCO nun da istedigi gibi; se¢ilmis Belediye Baskaninin oldugu
Biiyiiksehir Belediyesi tarafindan takip edilmelidir. Tabi siirece Valilik, Universiteler, STK temsilcileri, basin yayin
gibi kurum ve kuruluglar da girmelidir.” Seklinde fikrini belirtmistir. Bunlar disinda katilimcilarin %28,6 oranla 10’u
Adana Valiligi’nin ylriitmesi gerektiginden bahsederken %5,4 oranla katilimeilar (n: 4) bu amag igin yeni bir ekip

olusturulmasi gerektiginden bahsetmislerdir.

Tablo 6. Adana’nin Gastronomi Sehri Olma Siirecinin Y 6netimi

Siirecin Yonetimi Kullanilan ifadeler Y i (74) % % (100,0)
Valilik 10 28,6
Kamu Kurumlari ]?iiyﬁkw.hir belediyesi 15 35 42,9 47,3
Universite 6 17,1
Kalkinma ajanst 4 11,4
Turizm paydaslari 4 114
Basin yayin kuruluslar 2 5,7
Sivil toplum kuruluslar 9 25,7
Odalar ve sivil Toplum Ticaret odalari 5 35 14,3 473
Kuruluslarn Ascilik ve gastronomi dernekleri 5 14,3 '
Yiyecek icecek sektoriinde calisanlar 3 5,7
Tarim, turizm, yiyecek igecek alaninda
) 7 20
dernek ve kooperatifler
Bu amag i¢in hazirlanmis bir ekip 1 25
Yeni Bir Ekip Sehri taniyan ve tanitan kisilerden bir ekip 2 4 50 54
Profesyonel bir kurum 1 25
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Katilimcilara altinct soru olarak ‘‘Gastronomi sehri olmak igin hangi faaliyetler yapilmalidir/yapilmaktadir?’
sorusu sorulmustur. Uygulanan analiz sonucu elde edilen kodlar “Yapilmasi gereken faaliyetler” ve “Yapilan
faaliyetler” olmak iizere iki temel kategoriye ayrilmustir. ilk kategori olan “Yapilmasi Gereken Faaliyetler” hakkinda
hazirlanan kodlar ve kategoriler Tablo 7’de verilmektedir. Adana’nin “Gastronomi sehri” olmasi igin yapilmasi
gerekenler; tanitim faaliyetleri, yerel tirlinlere yonelik faaliyetler ve gastronomi turizmine yonelik faaliyetler olmak
iizere ii¢c kategori altinda toplanmistir. Katilimcilarin %43,2 oranla biiyiik bir ¢ogunlugu tanitim faaliyetlerinin
yapilmas1 gerektigi {izerinde durmustur. Bu agidan bakildiginda 6zellikle tanitim i¢in etkin kanallarin kullanilmasi
gerektiginden (%31,5) ve daha genis kapsamli ve daha gii¢lii reklamlar yapilmasi gerektiginden (%21)
bahsedilmistir. Katilimcilar “Gastronomi sehri” segilebilmek i¢in yapilmasi gereken faaliyetlerden ikinci olarak
%31,8 oranla gastronomi turizmine yonelik faaliyetler yapilmasi gerektigini belirtmislerdir. Bu amacla 6zellikle
uluslararast yarigmalar diizenlenmesi gerektiginden (%21,5) ve sehrin gastronomi potansiyelinin stirdiirtilebilir
kalkinma i¢in kullanilmasi gerektiginden (%21,5) bahsetmiglerdir. Ayrica “Gastronomi sehri” olmak icin yerel
iiriinlere yonelik faaliyetler (%25) gerceklestirilmesi gerektigi {izerinde de durulmustur. Bu amagla 6zellikle sehrin
kendine has yerel iiriinlerinin 6n plana ¢ikarilmasi gerektigi konusu (%45,4) en fazla tekrar eden konu olarak dikkat
cekmektedir. Ayrica geleneksel yiyecek pazarlarinin olusturulmasi gerektiginden (%18,2) ve biitiin Adana
lezzetlerinin yer aldig1 bir yer olmasi gerektiginden (%18,2) bahsedilmistir. K2 bu konu hakkinda fikirlerini “Bunun
icin Adana’da once biitiin Adana lezzetlerinin ve Adana’ya ozel olan tiriinlerin bulundugu bir yer olmalidwr. Biiyiik

bir lokanta ve iginde satis yeri.. (hatta bir¢ok lokanta)” seklinde ifade etmistir.

Tablo 7. ““Gastronomi Sehri Olmak I¢in Yapilmasi Gereken Faaliyetler

Yapilmasi
Gereken Kullanilan ifadeler Sio| Dliw@a % % (100,0)
Faaliyetler
Konusunda uzman PR ajans1 yonlendirmesiyle faaliyetler 1 53
yapilmalidir. '
Tanitim i¢in etkin kanallar kullanilmalidir 6 31,5
Daha genis kapsamli, daha giiclii reklamlar yapilmalidir. 4 21
Tamtim Cografi isaretli iirlinlerin Adana tanitiminda etkin bi¢cimde 1 5.3
Faaliyetleri kullanﬂmas.l T - 19 43,2
Gastronomi alaninda iinli kisiler Adana’ya ¢agirilarak tadim 1 53
yaptirilmalidir '
En onemlisi iistiin 6zelliklerini 6n plana ¢ikartmak gerekir 3 15,8
Sehrin 6nemli yerleri ortaya ¢ikarilmalidir 2 10,5
Tanitim ve 6gretim mutfaklart agilmalidir. 1 53
Yoresel iiriinlerin yasatilmasi 1 9,1
} Biitiin Adana lezzetlerinin ve Adana’ya 6zel olan tiriinlerin 5 182
Yerel Uriinlere | bulundugu bir yer olmalidir :
Yonelik Geleneksel yiyecek pazarlari kurulmali 2 11 18,2 25
Faaliyetler Sehrin kendine has, yerel iiriinlerinin daha ¢ok 6n plana ¢ikarilmasi 5 454
Yerel yemeklerde 6ziinii bozmadan giiniimiiz mutfagina revize 1 91
edilerek sunulmali ve standart hale getirilmelidir '
Gastronomi ve turizm iliskisini gii¢lendiren altyapilar olusturulmasi 1 7,1
Sehrin gastronomi potansiyeli stirdiiriilebilir kalkinma igin 3 215
kullanilmali '
Gastronomi Gastronomi yarigsmalari ve festivalleri diizenlenmeli 3 215
Turizmine Uluslararas: biiyiik yarigmalar diizenlenmelidir 3 14 215 318
Yonelik Sinema gastronomi iliskisinin giiclendirilmesi 1 7,1 '
Faaliyetler Gastro-endiistriyel rotalar olusturulmasi 1 71
Daha 6nceden bu unvani alan komsu sehirlerle inceleme ve 1 71
istisareler yapilabilir. '
Restoran ¢esitliliginin arttirilmasi 1 7,1
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Katilimcilara yoneltilen ‘‘Gastronomi sehri olmak i¢in hangi faaliyetler yapilmalidir/yapilmaktadir?’ soru
kapsaminda ikinci kategori “Yapilan faaliyetler” seklinde olusturulmus. S6z konusu kategoriye yonelik alt kategori
ve kodlara iligkin bilgiler Tablo 8’de gosterilmektedir. Adana’nin “gastronomi sehri” olabilmesi icin gergeklestirilen
faaliyetler; festivaller, proje ve fuarlar, yoresel iiriinlere yonelik uygulamalar ve internetli kaynakli uygulamalar
olmak tizere 4 kategori altinda toplanmaktadir. Katilimcilarin bu soruya yonelik verdigi yanitlar incelendiginde
%69,1 oranla festivaller en sik tekrar edilen uygulamalar olarak dikkat ¢ekmektedir. Bu dogrultuda gergeklestirilen
festivallere bakildiginda, “Kebap ve Salgam Festivali” (n: 9), “Adana Lezzet Festivali” (n: 10) ve “Adana Portakal
Cicegi Festivali” (n: 9) en sik tekrarlanan festivaller olmustur. Gergeklestirilen diger uygulamalar arasinda ise “3A
Lezzet Bolgesi” (n: 2), “Adana Tarima Dayali Muz Yetistiriciligi Projesi” (n: 2) ve “Yoresel Yemek Yapim Atdlyesi”
(n: 2) yer almaktadir.

Tablo 8. ““Gastronomi Sehri Olmak I¢in Yapilan Faaliyetler

Yapilan Faaliyetler Kullanilan ifadeler i | Yies) % % (100,0)
Kebap ve Salgam Festivali 9 23,7
Adana Lezzet Festivali 10 26,2
Adana Portakal Cigegi Karnavali 9 23,7
. Karakiglake1 Bal ve Cilek Festivali 2 53
Festivaller Saricam Adana Nar Festivali 1 38 2,6 69,1
Zeytin Festivali 2 53
Kiiltiir, Sanat ve Kiraz Festivali 2 53
Adana Karpuz Festivali 3 7,9
3A Lezzet Bolgesi 2 28,55
Gastronomi Treni 1 14,3
Proje ve Fuarlar Adana Tarima Dayali Muz Yetistiriciligi Projesi 2 7 28,55 12,7
Adana Slow Food Hareketi 1 14,3
Tarim ve gida alanlarinda fuarlar 1 14,3
Geleneksel restoranlar 2 25
Yiresel Uriinlere Yonelik Geleneksel yiyecek pazarlari 1 12,5
Uygulamalar Yemek yarlsmaluarl : 2 8 25 14,5
Kebap yapim atdlyesi 1 12,5
Yoresel yemek yapim atdlyesi 2 25
internet Kaynakh Takipci Sayisi ve etkilesimi yiiksek birgok Adanali 1 50
Uygulamalar sosyal medya hes_abl - 2 3,7
Adanagastronomi.com _sitesi 1 50

Katilmcilara ‘Gastronomi sehri olmanin kente saglayacagi faydalar neler olabilir?” seklinde bir soru
yoneltilmistir. Elde edilen veriler iizerinde gergeklestirilen analiz neticesinde elde edilen kodlar ve kategoriler Tablo
9¢da gosterilmektedir. Buna gore “Gastronomi sehri” olmanin sehre saglayacagi faydalar; “Sehir markalagmasi”,
“Sehre ekonomik katkilar”’, “Turizme ve iilkeye katkilar” ve “Sehre diger katkilar” seklinde 4 kategori altinda
toplanmistir. Katilimcilarin  biiylik bir ¢ogunlugu “Gastronomi sehri” olmanin sehir markalagsmasina katki
saglayacagimi (%32,9) ve sehre ekonomik katkilar saglayacaginit (%30) ifade etmislerdir. Sehir markalagmasi
agisindan incelendiginde 6zellikle bilinirligin artacag: diisiincesi (%47,8) en sik tekrarlanan fayda olmustur. Sehre
saglanan ekonomik faydalar agisindan bakildiginda sehrin ekonomisi i¢in 6nemli oldugu (%38,1) ve kente refah
saglamast (%38,1) en sik tekrarlanan faydalar olarak dikkat ¢ekmektedir. Benzer sekilde turizme ve iilkeye
saglayacag katkilar agisindan bakildiginda ise 6zellikle yerli ve yabanci turist sayisinin artacagi diisiincesi (%50) en
sik tekrarlanan fayda olmustur. Ayrica sehre sagladigi diger katkilara bakildiginda deneyim paylasimi saglamasi
(%37,5) ve kiiltiir endiistrilerini destekleyen ortakliklar gelistirmesi (%25) sik tekrarlanan faydalar olarak tespit

edilmistir. K1 bu konu hakkinda “Gastronomi sehri olarak ilan edilmeleriyle birlikte, Gaziantep ve Antakya nin
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Unesco vasitasiyla bilinirlikleri daha da artmistir. Neticesinde, sadece Yurt ici degil, Yurt disindan da insanlar merak
ederek gelmektedirler. Neticesinde sehirlere daha fazla para girdigi igin refah da artacaktir” ifadesini kullanmigtir.
K4 ise “Sehri ekonomik yonden daha da giigclendirecektir. Daha fazla yerli yabanci turist gelmesini saglayacaktir.
Uluslararast alanda daha fazla tammrhk saglayacaktir. Yeni istihdam alanlart saglayacaktir” seklinde fikirlerini

belirtmistir.

Tablo 9. Gastronomi Sehri Olmanin Faydalart

Gastronol:r; ;(Slzil;;lOlmamn Kullanilan ifadeler Yi| Yiaoy | Y% | % @00
Markalagma saglar 5 21,7
. Bilinirlik artacaktir 11 47,8
Sehir Markalasmas: Tanitim faaliyetleri i¢in dnemlidir 6 23 26,1 329
Sehre karsi olan dnyargilari kirar 1 4,4
Kente refah saglayacaktir 8 38,1
. Sehrin ekonomisi i¢in dnemlidir 8 38,1
Sehre Ekonomik Katlalar Kiiltiir kentsel gelisim planlarina dahil olur 2 21 9,5 30
Is imkani artar 3 14,3
Ulke degeri artar 1 5,6
Turizm ve Ulkeye Katki gs;fnf:}g;z;esiegg ryda saglar % 18 355;,68 25,7
Yerli ve yabanci turist sayisi artacaktir 9 50
Deneyim paylasimi saglar 3 37,5
Kiiltiir endiistrilerini destekleyen ortakliklar 2 25
Sehre Diger Katkilar gelistirir 8 11,4
Proje gelistirme gerekliligi 1 12,5
Siirdiiriilebilir kalkinmaya katki saglar 2 25

Katilimcilara ‘Adana’da 6ne ¢ikan yerel yiyecek-igecekler nelerdir?” sorusu sorulmus ve elde edilen verilere
uygulanan analiz sonuglar1 Tablo 10’da gosterilmektedir. Buna gére Adana’da one ¢ikan yerel yiyecek ve icecekler;
“Et ve sakatat yemekleri”, “Sebze ve kuru bakliyat yemekleri”, “Hamur isi yemekleri”, “Tatlilar”, “Yerel gidalar” ve
“Icecekler” olarak 6 kategori altinda toplanmustir. Et ve sakatat yemekleri %44,8 oranla en sik tekrarlanan yerel
iiriinler olarak dikkat ¢ekmektedir. Adana kebap ise bu kategoride yer alan ve tiim katilimcilar tarafindan belirtilen
iriin olmustur. Ardindan ayni kategoride daha siklikla ifade edilen iiriinler arasindan ciger (n: 13), sirdan (n: 12) ve
yiiziik ¢orbasi (n: 9) yer almaktadir. Adana’da 6ne ¢ikan yerel yiyecek ve igeceklerden et ve sakatat yemeklerinin
ardindan daha sik tekrarlanan iiriinler arasinda igecekler (%20) ve tathlar (%17,6) yer almaktadir. Tatlilar agisindan
bakildiginda bici bici (%37,9) en sik tekrarlanan yerel tath olarak dikkat cekmektedir. Icecekler kategorisinde ise

salgam 16 kisi tarafindan belirtilen en sik tekrarlanan icecek olmustur.

Tablo 10. Adana’da One Cikan Yerel Yiyecek-icecekler

Yerel Yiyecek ve icecekler Kullanilan ifadeler i | Yiges) % % (100,0)
Adana kebap 19 25,6
Ciger 13 17,6
Kazbasi 2 2,7
Lahmacun 2 2,7
Et ve Sakatat Yemekleri Icli kofte 7 74 9,5 44,8
Yiiksiik ¢orbasi 9 12,2
Anali-kizli ¢orba 7 9,5
Mumbar 3 4
Sirdan 12 16,2
. Ispanak basi 1 20
Sebze ve Kuru B.ak“yat Sarimsakli kofte 3 5 60 3,1
Yemekleri
Kisir 1 20
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Tablo 10. Adana’da One Cikan Yerel Yiyecek-icecekler (Devamn)

Borek 7 53,8
Hamur isi Yemekleri Sikma 5 13 38,5 7,9
Ispanakli sac boregi 1 7,7
Halka tath 7 24,1
Tas kadayif 7 24,1
Tathlar Karakus z/atlm 4 29 13,9 17.6
Bici bici 11 37,9
Cezerye 3 27,3
Turung regeli 3 27,3
Yerel Gidalar Biber salgast 2 11 18,15 6,6
Adana karpuzu 2 18,15
Kozan portakali 1 9,1
Salgam 17 51,5
I¢ecekler i;{l E; Z 33 i;:i 20
Muzlu siit 5 15,2

Katilimcilara “Adana’ya gelen ziyaretcilerin Adana’da tatmak ve almak istedikleri {irlinler nelerdir?” sorusu
soruldugunda elde edilen verilere uygulanan analiz sonuglar1 Tablo 11°de verilmektedir. Buna gore sehri ziyarete
gelen bireylerin aldiklari iiriinler; “Et ve sakatat yemekleri”, “Tatlilar”, “Diger yiyecekler” ve “Igecekler olmak iizere
4 kategori altindan toplanmistir. Adana’ya 6zgii yerel yiyecek ve icecekler sorusuna benzer sekilde ziyaretgiler
tarafindan siklikla alinan tirtinler de %39 oranla en fazla et ve sakatat yemekleri olmustur. Adana kebap %33,3 oranla
bu kategoride en fazla tercih edilen iiriin olarak ifade edilebilmektedir. Et ve sakatat yemeklerinin sonrasinda en sik
tekrarlanan iiriinler icecekler (%23,6) olmustur. icecekler kategorisinde yer alan salgam tiim katilimcilar tarafindan
belirtilen iiriin olarak dikkat cekmektedir. iceceklerden sonra diger yiyecekler kategorisi {igiincii sirada tekrar eden
tirtinler olarak ifade edilmektedir. Bu kategoride yer alan {irinlere bakildiginda ¢ogunlukla hediyelik olarak tercih
edilebilen tiriinler yer almaktadir. Bu ama¢ dogrultusunda cezerye 8 tekrar sayisiyla en sik ifade edilen iiriin olurken,
ardindan 4 tekrarla turung receli, 3’er tekrarla Adana karpuzu ve narenciye Uriinleri gelmektedir. Son kategori ise
tatlilardan olugsmakta ve en sik tekrarlanan {iriin ise yine bici bici (n: 7) olarak belirtilmistir. K2 bu konu hakkinda
“2003 yiulinda cografi isaretli iiriin olarak tescillenen ve koruma altina alinan Adana kebabi sehrin en énemli
gastronomik tiriiniidiir. Adana kebabindan baska sayisi 2001 gecen gastronomik iiriinii olan Adana ilinin menseili
ve mahregli tirtinleri ile Tiirkiye 'deki en fazla iiriin cesitliligine sahip sehirler arasindadir. Bu iiriinlerin basinda
Adana Giiveci, Anali-kizli, Strdan, Halka Tatlisi, Lokma Tatlisi, Tas Kadayif Tatlisi, Salgam, Biber Sal¢asi, Adana
Karpuzu gibi birbirinden degerli gastronomi iiriinleri Tiirk Patent Enstitiisii tarafindan onay beklemektedir.”

seklinde fikirlerini ifade etmistir.

Tablo 11. Adana’ya gelen ziyaretgilerin Adana’da tatmak ve almak istedikleri tirtinler

Adana’da Alinan Uriinler Kullanilan ifadeler i (122:;) % %0 (100,0)
Adana kebap 16 33,3
Ciger 7 14,6
Lahmacun 2 4.2
. Sirdan 10 20,8
Et ve Sakatat Yemekleri Mumbar > 48 4.2 39
Anali-kizli 4 8,3
Icli kofte 4 8,3
Adana giiveci 3 6,3
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Tablo 11. Adana’ya gelen ziyaretcilerin Adana’da tatmak ve almak istedikleri iiriinler (Devami)

Halka tath 6 30
Bici bici 7 35
Tathlar Lokma tatlist 2 20 10 16,3
Tas kadayif 3 15
Karakus 2 10
Kabak tatlisi 2 7,7
Adana karpuzu 3 11,5
Turung regeli 4 15,4
o . Cevizli seker sucugu 2 7,7
Diger Yiyecekler Cezerye 8 26 30.8 21,1
Narenciye 3 11,5
Biber salcast 2 7,7
Nar eksisi 2 7,7
Salgam 19 65,5
Kaynar 2 6,9
icecekler Muzlu siit 3 29 10,3 | 23,6
Aslama 4 13,8
Misis ayrant 1 3,5

Katilimcilara ‘Adana’da Gastronomi Turizmi ¢aligmalarini yonlendiren bir kurum veya topluluk var midir? Varsa
nelerdir?” sorusu soruldugunda elde edilen verilere uygulanan analiz sonuglart Tablo 12’de gosterilmektedir. 19
katilime1 igerisinde bu konuda bilgisi olmayan 1 kisi bulunmaktadir. Diger katilimcilarin soruya verdikleri yanitlar
tizerinde gergeklestirilen analiz neticesinde kategoriler “Kamu kurum ve kuruluslar1” ve “Odalar ve sivil toplum
kuruluslar1” seklinde olusturulmustur. Katilimeilarin %54,7 oranla daha yogun bir kismi kamu kurum ve kuruslarinin
gastronomi turizmi ¢aligmalarini yonlendirmesini ifade ederken, %43,7 oranla daha az katilimci odalar ve sivil
toplum kuruluslarinin bu acidan uygun oldugunu ifade etmislerdir. Kodlar agisindan bir inceleme
gerceklestirildiginde “Adana Biiyliksehir Belediyesi” (n: 10), “Adana Valiligi” (n: 8) ve “Cukurova Ascilar Dernegi”

(n: 8) en sik tekrarlanan kurum ve topluluklar olmustur.

Tablo 12. Gastronomi Turizmi Calismalar1 Y6netimi

g;?;;?:lzrzlﬁ-{rﬁu;giﬂi Kullanilan ifadeler Y i (64) % | % (100,0)
Bu Konuda Bilgisi Olmayanlar 1 1 100 1,6
Adana Valiligi 8 22,9
Adana Biiyiiksehir Belediyesi 10 28,7
Kamu KUrum ve Belediyeler . 4 114
Kuruluglar: 11 Kiiltiir ve Turizm Miidiirligi 6 35 17,1 547
11 Ticaret Midiirligii 1 2,8 '
Cukurova Kalkinma Ajansi 5 14,3
Adana Olgunlagma Enstitiisii 1 2,8
Adana Ticaret Odasi 1 3,6
Cukurova Turistik Oteller ve Isletmeciler Birligi 7 o5
(Cuktob)
Gastronomi Dernekleri 1 3,6
Cukurova Asgilar Dernegi 8 28,5
Odalar ve Sivil Toplum Adana Asecilar ve Pastacilar Dernegi 6 28 21,4
Kuruluslar: Tiim Restoranlar ve Turizmciler Dernegi (Tiires) 5 71 43,7
Adana Subesi '
Kinali Eller Salmanbeyli Kadin Kalkinma
. 1 3,6
Kooperatifi
Gastronomi Fikir Kultbii 1 3,6
Sivil Toplum Kuruluslari 1 3,6
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Son olarak katilimcilara yoneltilen “Adana’da Gastronomi Turizminin gelistirilmesi ile ilgili Onerileriniz
nelerdir?” sorusundan elde edilen verilere iligskin analiz sonuglar1 Tablo 13’te gosterilmektedir. Katilimcilarin bu
soruya verdikleri yanitlardan olusturulan kodlar; tanitim faaliyetleri, ekip olusturma, turlar ve yarigmalar ve
iyilestirme faaliyetleri olmak iizere 4 kategori altinda toplanmigtir. Tanitim faaliyetleri (%34) Adana’nin gastronomi
turizminin gelistirilmesine yonelik olarak en sik tekrarlanan oneri olarak dikkat gekmektedir. Ardindan ekip
olusturma (%28), iyilestirme faaliyetleri (%24) ve son olarak ise turlar ve yarigmalar (%14) gelmektedir.
Katilimeilarin 9%52,7°si tamitim faaliyetlerinin iyi yapilmasi gerektiginden bahsederken, %41,1°1 gii¢ birligi
olusturulmasi iizerinde durmuslardir. Ayrica reklamlarin arttirilmasi gerektigi (n: 5) ve as¢1 dernekleri, federasyonlar
ve Universitenin ortak ¢aligmasi gerektigi (n: 3) de diger daha sik tekrarlanan Oneriler arasinda yer almaktadir. K6 bu
konu hakkinda “Onerim iyi tamitim yapilmasi, hijyene dikkat edilmesi, belirli bir standart getirilmesi. Ornegin
kebabin bir standardi olmasi. Normalde kebabin bir standardi var ama uyulmuyor. Adana’yt sadece adana kebabryla
degil de diger yemekleriyle de tanitmak lazim” seklinde fikirlerini belirtmistir. K4 ise “Daha fazla reklam yapilmasi
gerektigini diisiinmekteyim. Bu kadar onemli gastronomik degerlere sahipken yeterli pazarlama yapilamamaktadir.
Belki ulusal alanda tamimirlik iyi seviyedeyken uluslararasi alanda ¢ok fazla bilinmemektedir. Bu yonde ¢alismalar
yapilmalidir. Cok az akademik ¢alisma oldugunu gérmekteyim daha fazla aragtirma yapiumalidir. Gastronomi ile
ilgili turlar yapimamaktadr. Gastronomi rehberligi alaminda daha profesyonel kisiler tarafindan turlar
diizenlemelidir. Diinyadaki gastronomi sehirlerinin yiiriittiigii faaliyetler 6rnek alinmalidir” seklinde ifade etmistir.
Ayrica elde edilen bu bilgilerle arastirmanin ikinci sorusu olan “Adana’da gastronomi turizminin gelistirilmesi i¢in

yapilmas1 gerekenler nelerdir?” sorusunun da cevabi verilmis olmaktadir.

Tablo 13. Adana Gastronomi Turizmini Gelistirme I¢in Yapilmasi Gerekenler

Adana Gastronomi Turizmi | Kullanilan ifadeler Yi | Yiass) | % | % (1000
Tanitim iyi yapilmali 10 52,7
Tanitim1 Adana kebap diginda diger yemeklerle de 5 105
Tamtim Faaliyetleri yapmak gerek 19 ' 34
Reklamin arttirilmasi gerekiyor 5 26,3
Cografi isaretli iiriinlerinin taniiminin arttirilmasi 2 10,5
Gastronomiye goniil verenlerden olusan bir kurul 1 59
olusturulmali '
Giig birligi olusturulmali 7 41,1
. Kisi ve kuruluslar toplanarak biitce olusturulmali 2 11,8
Ekip Olusturma Projeler uygun kisilerr)ce yonetilmeli 2 17 11,8 28
Akademik caligmalar yapilmali 2 11,8
Asc1 dernekleri, federasyon ve {iniversite ortak 3 176
calismali '
Gastronomi turlar1 diizenlenmeli 2 28,6
Yarigsmalar diizenlenmeli 3 42.8
Turlar ve Yarismalar Salgam iiretim tesisleri gezisi 1 ! 14,3 14
Cezerye liretim yeri gezisi 1 14,3
Gastronomi sehirlerinin yaptiklar1 6rnek alinmali 1 8,3
Sehirde yapilan gastronomi etkinliklerine hep ayni 1 83
kisiler cagrilmamali '
) Etkinliklerde memnuniyet siralamast yerel halk, iilke 1 83
lyilestirme Faaliyetleri ve diinya seklinde olmali 12 ' 24
Hijyene dikkat edilmeli 3 25
Urlinler icin standartlar getirilmeli 2 16,8
Kahvalti konseptli restoranlara ilave uygulamalar 1 8,3
Restoran ¢esitliliginin arttirilmasi 3 25
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Sonuc¢ ve Tartisma

Aragtirmada Adana’nin UNESCO yaratict sehirler ag1 kapsaminda degerlendirilmesi amaclanmistir. Arastirma
kapsaminda toplam 19 kisi ile gorlismeler yapilmistir. Katilimcilarin hepsinin UNESCO yaratic1 sehirler agi
hakkinda bilgi sahibi olduklar1 tespit edilmistir. Bu sonug, daha 6énce alanyazinda Hatay’in UNESCO gastronomi
sehri olmas1 hakkinda yerel isletmelerin farkindalik diizeyinin incelendigi ¢alismanin sonuglarindan farklilik
gostermektedir. S6z konusu galigmada goriisiilen 40 yerel isletmenin sadece 15’inin ag hakkinda bilgi sahibi oldugu
tespit edilmistir (Tastan & Iflazoglu, 2018, s. 389). Bu sonucun farklilik gdstermesinin nedeni olarak bu ¢alisma
kapsaminda goriisiilen kisilerin kent gastronomisi ile ilgilenen ve bu alanda ¢aligmalar yiiriiten bireylerden olugmasi
verilebilmektedir. Adana’nin UNESCO yaratic1 sehirler agina “gastronomi sehri” temasi altinda dahil olacagi
diistiniilmekle birlikte bu durumun nedenleri arasinda ise 6zellikle zengin bir mutfak kiiltiiriine sahip olmasi, yerel

iiriin ¢esitliliginin fazla olmas1 ve zengin bir tarihsel ge¢mise ve kiiltiirel yapiya sahip olmasi yer almaktadir.

Adana, UNESCO yaratici sehirler agina “gastronomi’ alaninda 2019 yilinda bagvuru yapmis fakat segilememistir.
2021 yilinda basvuru yapmak i¢in hazirliklar yapilmaktadir. Adana’nin gastronomi sehri olarak bagvuru yapma
stirecini Biiyiiksehir Belediyesi yiiriitmekte olup, diger kurum ve kuruluslar da bu siirecte destek olmaktadirlar.
Ayrica odalar ve sivil toplum kuruluglarinin da dahil olmasi gerekmektedir. Dolayistyla UNESCO yaratici sehirler
agina yapilan bagvurular, Biiyiiksehir Belediyesi tarafindan yiiriitiilmekle birlikte diger kamu kurumlar1 ve odalar ile
sivil toplum kuruluglarinin desteginin mutlaka olmasi gerekmektedir. Bu sonu¢ alanyazinda daha oOnce
gerceklestirilen, Mardin’in “gastronomi kenti” olabilme ihtimalinin incelendigi ¢alismanin sonuglar ile benzerlik

gostermektedir (Giirbiiz vd., 2017, s. 130).

Adana’nin gastronomi sehri secilebilmesi i¢in yapilmasi gereken faaliyetler arasinda ilk sirada tanitim faaliyetleri
gelmektedir. Ardindan gastronomi turizmine yonelik faaliyetler ve yerel iriinlere yonelik faaliyetler gelmektedir.
Katilimeilar tanitim faaliyetlerinin daha etkin kanallarla yapilmasi gerektigi ilizerinde durmuslardir. Gastronomi
turizmine yonelik 6zellikle uluslararasi biiyiik yarigmalarin diizenlenmesi gerektigi ifade edilirken, yerel tiriinlere
yonelik ise Adana kebaba ilave olarak diger iiriinlerin de 6n plana ¢ikarilmas: gerektiginden bahsedilmektedir.
Adana’nin gastronomi sehri olarak segilebilmesi i¢in halihazirda gergeklestirilen faaliyetlere bakildiginda
katilimcilar en fazla festivaller lizerinde durmuslardir. Bu kategoriye dahil olan festivaller arasinda ise 6zellikle
Kebap ve Salgam Festivali, Adana Lezzet Festivali ve Adana Portakal Cigegi Karnavali verilmistir. Gergeklestirilen
faaliyetler arasinda yer alan 3A Lezzet Bolgesi projesi de alanyazinda da ele alinan (Uziilmez ve Akdag, 2020) ve
Adana, Antep ve Antakya bolgelerini igeren 6nemli bir proje olarak ifade edilmistir. Ayrica geleneksel restoranlarin

ve yoresel yemek yapim atolyesinin bulundugundan bahsedilmistir.

Gastronomi sehri se¢ilmenin sehre saglayacagi en dnemli katkilarin markalagsma ve ekonomik anlamda ¢iktilar
olacag diisliniilmektedir. Ayrica turizm ile {lilkeye katki saglayacagi ve deneyim paylasimi saglamasi, stirdiiriilebilir
kalkinmaya destek olmasi gibi sehre diger katkilariin da olacagi ifade edilmistir. Arastirmada elde edilen bu sonuglar
gastronomi sehri olmanin, alanyazinda daha once gergeklestirilen galigmalarda oldugu gibi sehre oOncelikle
markalasma anlaminda énemli bir firsat tanirken (Tastan ve Iflazoglu, 2018, s. 389; Gathen vd., 2020, s. 6) ikinci
olarak da ekonomik katkilar (Akin, 2018, s. 310) saglamaktadir.

Adana’da one ¢ikan yerel yiyecek ve igecekler; et ve sakatat yemekleri, icecekler ve tathilar olarak 6n plana

cikmaktadir. Adana kebap tiim katilimcilar tarafindan belirtilmekle birlikte et ve sakatat yemekleri Adana’ya 6zgii
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yiyecekler arasinda en sik tekrara sahiptir. Salgam ise 17 katilimci tarafindan Adana’ya 6zgii yerel yiyecek ve
icecekler arasinda ikinci sirada yer almaktadir. Ardindan ciger, sirdan, bici bici, yiiziik ¢orbasi, anali kizli ¢orba,
halka tath ve tas kadayif gelmektedir. Adana’ya gelen ziyaretgilerin en sik tercih ettikleri {iriinler ise benzer sekilde
salgam, Adana kebap, sirdan, ciger, cezerye, bici bici seklinde belirtilmektedir. Bu iiriinlerden ilk ikisinin, Adana
disindan gastronomi turizmi amaciyla gelen kisiler tarafindan en sik tercih edilen iiriinler oldugu daha onceki
calismalarda da tespit edilmistir. Oyle ki Yildinm vd., (2018) tarafindan Adana ve Mersin’de 212 katilimci ile
gerceklestirilen goriismeler neticesinde Adana kebap ve ciger en sik tercih edilen triinler olarak belirlenmistir.
Adana, yerel iriinler agisindan oldukga zengin bir mutfak kiiltiiriine sahiptir. Fakat hem bu calismada hem de
alanyazinda yer alan ¢alismalarda goriildiigii izere tanitim konusunda birkag {iriinle sinirli kalmakta ve sehir disindan
gelen bireyler de bu iiriinleri tiiketme egiliminde olmaktadir. Bu ¢alismada ayrica satin alinan {iriinler arasinda
Adana’ya 6zgili yerel yiyecekler sorusundan farkli olarak lokma tatlisi, nar eksisi ve cevizli seker sucugundan
bahsedilmistir. Bu farklilikta cezeryenin tekrar sayisinin artmasindan da anlagilacagi iizere hediyelik olarak da satin
alinip gotiiriilebilecek iiriinlerin ifade edilmis olmasr etkili olmaktadir. iki grupta da yer alan iiriinler, Adana mutfak
kiiltiiriine ait yerel yiyecek ve igecekler olarak diger pek ¢cok caligsmada da ifade edilmistir (Balli, 2013, s. 211; Karaca
& Karacaoglu, 2016, s. 571; Oguz, 2020, s. 5).

Adana’da gastronomi caligmalarini kamu kurum ve kuruluslan ile odalar ve sivil toplum kuruluslariin
yonlendirdigi tespit edilmistir. Alanyazinda Giirbiiz vd. (2017) tarafindan gergeklestirilen arastirmada da gastronomi
turizminin gelistirilmesi yoniindeki c¢aligmalart hem kamu kuruluglari hem de sivil toplum Orgiitlerinin
gerceklestirilmesi gerektigi tespit edilmistir. Adana gastronomi turizminin gelistirilmesi i¢in yapilmasi gerekenler
incelendiginde 6zellikle tanitim faaliyetlerine verilmesi gereken 6nem ve bu alanda ¢alisacak kurum ve kuruluglardan
olusturulacak bir ekip olmasi gerekliligi tizerinde durulmustur. Dolayisiyla Adana’nin gastronomi turizminin
gelistirilmesi i¢in ncelikle tanitim faaliyetlerinin iyi planlanmasi ve reklamlarin sadece Adana kebap i¢in degil diger
yerel Urilinler i¢in de arttirlmasit gerekmektedir. Daha sonra bu amagla birlikte caligmasi gereken bir ekip
olusturulmasi gerekmekte ve bu ekip alaninda uzman kisiler ve dernekler ile kamu kuruluslarinin tamamini
icermelidir. Ayrica festival ve yarigmalarin sayisi arttirilmali ve uluslararasi 6lgekte diizenlenmelidir. S6z konusu bu
faaliyetler farkli sehirler igin yapilan gastronomi turizminin gelistirilmesi ile ilgili ¢alismalarla (Gtirbiiz vd., 2017;
Tastan ve Iflazoglu, 2018) ve Adana’nin gastronomi turizmi ile ilgili yapilan ¢aligmalarla (Balli, 2013; Balli, 2016;
Karaca & Yildirim, 2020) benzerlik gostermektedir.

Oneriler

Arastirmada Adana’nin UNESCO yaratici1 sehirler agina “gastronomi” temasi altindan dahil olabilme durumu ile
birlikte Adana gastronomi turizminin giincel durumunu ortaya koymak ve gelistirilmesi i¢in yapilmasi gerekenlerin
neler oldugunu belirlemek hedeflenmistir. Bu amag¢ dogrultusunda Adana’da bu alanda faaliyet gdsteren bireylerle
gerceklestirilen goriismeler sonucunda bu anlamda bilgiler elde edilmistir. Elde edilen bilgiler dogrultusunda bazi
onerilerde bulunmak miimkiin olmaktadir. S6z konusu bu 6nerileri ise alanyazina yonelik ve uygulamaya yonelik

Oneriler olmak tlizere iki boyutta ifade etmek gerekmektedir.

Arastirma kapsaminda Adana mutfak kiiltiirii ve gastronomi turizmi ile UNESCO yaratici sehirler ag1 gastronomi
temasi incelenmistir. Alanyazinda bu iki konuyu birlikte ele alan bir ¢alismaya rastlanmamistir. Bu nedenle

gergeklestirilen bu ¢alisma neticesinde alanyazinda bu alanda galismalarin eksik oldugu tespit edilmistir. Dolayisiyla
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ileride yapilacak olan ¢aligmalara yonelik olarak; UNESCO yaratici sehirler agina Adana’nin dahil olmas ile ilgili
farkli veri toplama teknikleri veya farkli 6rneklem gruplarn kullanilarak gergeklestirilecek c¢alismalar, Adana’nin
gastronomi sehri olmak igin yaptigi bagvurunun takibi dogrultusunda sonucun olumlu veya olumsuz olmasi
neticesinde gerekgelerinin incelendigi ¢alismalar yapmalarimi dnermek miimkiindiir. Ayrica Adana’nmin mutfak
kiiltiiri ve gastronomi turizmine yonelik yerel halk, sivil toplum kuruluslari, kamu kurum ve kuruluglar

ornekleminde galigmalar yiiriiterek alanyazinda bulunan sinirli ¢aligma sayisinin arttirilmasi 6nerilmektedir.

Aragtirmada UNESCO vyaratict sehirler agr kapsamindan gastronomi sehri olarak segilmesi igcin Adana’nin
yapmas1 gereken faaliyetlerin neler oldugu, bu faaliyetleri kimlerin yiiriitmesi gerektigi, bu konuda mevcut
eksiklikler ile birlikte Adana gastronomi turizminin giincel durumu ve gelistirilmesi gereken noktalarinin neler
oldugu hakkinda bilgiler edinilmistir. Dolayisiyla gastronomi alanindan c¢alisan kurumlara veya kuruluslara da
oneriler sunmak miimkiin olmaktadir. Oncelikle gastronomi turizmi ¢aligmalarii yonlendiren kamu kurumlari, sivil
toplum kuruluglart ve alanda uzman kisilerden olusan bir ekip kurulmalidir. Adana Valiligi ve Biiyiiksehir
Belediyesi’nin 6nderliginde olusturulan ekip ile gastronomi turizmi alaninda gerceklestirilen ve gerceklestirilmesi
gereken faaliyetlere yonelik periyodik olarak toplantilar diizenlenmeli ve gastronomi turizmini gelistirmeye yonelik
calismalar yiirtitiilmelidir. Ayrica bu ¢aligma sonucunda gastronomi turizmini gelistirmek ve Adana’nin gastronomi
sehri unvanini alabilmesi i¢in yapilmasi gereken faaliyetler hakkinda 6nemli ¢iktilar elde edilmistir. Buna gore
Adana’nin Adana kebap disinda diger pek c¢ok yerel iiriiniin de reklami yapilmali ve o6zellikle bu amagla
gercgeklestirilecek caligmalara agirlik verilmesi gerekmektedir. Diizenlenen festival ve yarigmalarin ¢esitlendirilmesi,
uluslararasi boyuta tasinmasi gerekmekte ve benzer sekilde bu calismalarin da reklammin iyi yapilmasi
gerekmektedir. Ayrica gastronomi sehri unvani alan Gaziantep ve Hatay ile birlikte bu cografyada birbirine yakin
olan bu sehirlerin dahil oldugu gastronomi rotalar1 olusturulmali ve mevcut rotalarla ilgili iyilestirme ¢aligmalari

yiiritilmelidir.
Beyan

Makalenin tiim yazarlarinin makale siirecine verdikleri katki esittir. Yazarlarin bildirmesi gereken herhangi bir
¢ikar catigmasi yoktur. Bu arastirmada kullanilan verilerin toplanabilmesi i¢in gerekli olan etik kurul izin belgesi
Iskenderun Teknik Universitesi Etik Kurulu 25/03/21 tarih ve E.8984 say1 numarasi ile alimustir. Goriismeler, e-

posta ve telefon gorligmeleri araciligi ile toplanmstir.
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Extensive Summary

The tourism sector is changing and developing with the emergence of alternative tourism types. As one of these
tourism types, gastronomic tourism draws attention. Gastronomy tourism refers to traveling with the motivation to
experience the products of a different culinary culture. Activities within this scope include events such as festivals,
gastronomic routes, production facility tours, gastronomy competitions, local food experiences, special restaurant or
chef visits. Countries highlight their gastronomic tourism potentials through these events, and for this purpose, they
can be among the cities recognized worldwide as gastronomy destinations (Hall & Sharples, 2003, p. 10; Sarusik &
Ozbay, 2015, p. 267). UNESCO creative cities network is among the programs that make significant contributions
to the recognition of these cities, which are expressed as gastronomy destinations. The UNESCO creative cities
network was established in 2014, and cities were selected under 7 different themes, ensuring the sustainable
development of cities. These themes are; craft and folk arts, media arts, design, film, gastronomy, literature and music
(Pearson & Pearson, 2017, p. 355; Tastan & Iflazoglu, 2018, p. 387; UNESCO, 2021).

Turkey is a country with a rich cultural structure and historical texture that can take place in different themes in
terms of both gastronomic tourism destinations and UNESCO creative cities network. It has gastronomically rich
culinary cultures that differ from each other regionally. There are many cities that are likely to be included in the
gastronomic theme of the UNESCO creative cities network. As a matter of fact, Gaziantep, Hatay and Afyonkarahisar
are the cities chosen as gastronomy cities within the scope of this theme. Adana, which is geographically close to
gastronomy cities such as Hatay and Gaziantep, has similar characteristics with the culinary cultures of these
gastronomy cities. Cukurova, where Adana is located and which offers various opportunities in terms of agricultural
and animal production, has also caused the formation of a rich culinary culture due to its location in the historical
process. Adana cuisine culture has been enriched due to the diversity of agricultural products provided by the fertile
lands of Cukurova and its location on the trade routes in the historical process and its interaction with many
civilizations. In addition, events such as festivals and local food diversity make it possible to express it as a
gastronomy destination (Karaca & Karacaoglu, 2016, p. 566). In this direction, in this study, it is aimed to reveal the

possibility/state of Adana’'s inclusion in the UNESCO creative cities network under the theme of gastronomy.

The research was designed using a qualitative research design. Researches are basically divided into two as
screening and trial in terms of model. This research is an explanatory research in terms of species, which was created
using the general survey model. In the study, data were collected with the interview form approach. The ethics
committee permission document required for the collection of data used in this study was obtained from the Ethics
Committee of Iskenderun Technical University with the date 25/03/21 and number E.8984. The universe of the
research consists of individuals working in institutions and organizations operating in the tourism and food and

beverage sector in Adana. Snowball sampling technique was preferred as the sampling technique. The sample group
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of the study consists of 19 participants who volunteered to participate in the study among individuals working for
gastronomy tourism in institutions and organizations whose fields of activity are tourism and food and beverage
sector in Adana. The interviews were conducted between April 30 - May 20, 2021 via e-mail and phone calls.
Descriptive analysis technique was used in the analysis of the data obtained as a result of the interviews.

Of the participants interviewed within the scope of the research, 12 were female and 7 were male. Considering
the fields of activity of the participants, most of them are individuals working in food and beverage services. In
addition, as the general manager of the hotel, there are individuals who are involved in non-governmental
organizations working for gastronomy in Adana. All participants within the scope of the research have information
about UNESCO creative cities. It was determined that 18 participants were informed about Adana's application to
this network under the gastronomy theme. Adana applied to join the network in 2019, but Afyonkarahisar was chosen
as a gastronomic city. As the reason for this situation, it was stated that they were prepared for the application in a
very short time and that the consultant worked was insufficient in this regard. We are preparing to apply for Adana
to be a gastronomy city for 2021. The application process is carried out by Adana Metropolitan Municipality with
the support of public institutions and organizations, non-governmental organizations and chambers. As a matter of
fact, UNESCO demands that applications to be a gastronomy city be made by metropolitan municipalities. However,

all stakeholders work together in preparing the application.

Adana culinary culture is a city that has a variety of local products and is at the forefront in terms of street tastes.
It hosts various gastronomic festivals and various events organized within the scope of gastronomic tourism. All
participants stated that Adana should be chosen as a gastronomy city. The reason for this is that Adana has a rich
culinary culture and is culturally and historically developed. Among the local products that stand out in Adana, there
are products such as Adana kebab and salgam, as well as bici bici, sirdan, ciger, aslama, karakug dessert, Halka
dessert, tas kadayif. In addition, the participants mentioned that the most frequently purchased products by visitors
to Adana are salgam, sirdan, karsambac, pomegranate syrup, cezerye and pepper paste. They emphasized that
activities for the development of Adana gastronomic tourism have started to be implemented, but that improvement
studies are needed. For this purpose, they focused on Adana Orange Blossom Carnival, Adana Kebab and Salgam
Festival and Adana Flavor Festival. It was mentioned that a team should be formed in order to carry out gastronomic
tourism studies. As a result of the improvement and development activities to be carried out, it has been stated that

choosing it as a gastronomy city will provide branding, recognition and economic contribution to the city.
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